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ه  ار ة ودورها في م اتف الذ امعي العراقي على إعلام اله اب ال اد ال   اع

ة  ة ل ان رل ات ال ا ة) 2018في الان  (دراسة م
  

ادة ار ع د ال ث ع   *ل
  

  صـلم
ع م ا ة، ون د قل ر ال ة غ اس ارسة ال ال ال ل م اش ة ش اتف الذ ر إعلام اله اسي ع ال ال ة ل الات ار ل

ئة  د في ال ر ال غ ق ال ة ع ت د قل ات ال ز الق ع ره  ل شع اب العراقي في  ها ال ه إل ي ات دیلة ال ة ال اس ال
ل الهاتف  رت ح ي ت ایل ال ا ال ج ل ر ت ي، وت ط ال س ة على ال رة ال ة، ومع ارتفاع سقف ال اس ال

ي  غلب على ، اصSmart Phoneالذ ؤون العامة لل اسة وال قاش ع ال دیث وال ر م الافراد القدرة على ال ل ال ح 
ابي  ر الا أث اً في ال عد عاملاً مه اسي  اقع ال ة ال اق الي فإن م ال ة، و اس ا ال ا ر م الق ق ن  حالة عدم ال

قل ات ال ل س ا ت ة،  اس ة ال ار ر  على م ال ال الف احة للات ي م سائل إعلام الهاتف الذ رة ل والف
عددة ل  رق م ة  اس ط م ل روا حدة على ت ة م اس ل رؤ س ي ت عات ال اعد ال ة ت ال ساً ات ق ، و والدائ

اته الات قة في ادواته وآل ة وال اتف الذ دام اعلام اله الي فإن اس ال اضي، و احة في ال عد م ت م ة  ة والإعلام ال
ة  ار ر مؤثر على م ال غ ي  ار الهاتف الذ دام أخ لاً ع اس ة، ف اس ة ال ار ؤثرة على ال امل ال الع

ة. اس  ال

اب العراقي  ة ال ار ة على م اتف الذ ر إعلام اله دید تأث ث في رصد وت ي لهذا ال دد الهدف الرئ اق ی وفي هذا ال
ة في  ة ل ان رل ات ال ا   .2018الان

قت  انات، و ع ال أداة ل اء  ق فة الاس دام ص اس ي  هج ال دام ال ة وت اس صف ث ال ث م ال عد ال و
امها ( ة ق د ة ع احث 438الدراسة على ع ها ال ل م ة، وقد ح اتف الذ دم لإعلام اله اب العراقي ال ) مفردة م ال

ة على 400(على  اتف الذ ر إعلام اله أث ث ل ة ال عرف على رؤ ائي، بهدف ال ل الإح ل ة لل ارة صال ) اس
ة  ة ل ان رل ات ال ا عد الان اب العراقي  ة لل اس ة ال ار ة  2014ال ة ل ان رل ات ال ا ة الان ى نها ث 2018وح ، ح

العدید م الاحداث ال رة  ت هذه الف لة م ح ائج والدلالات، وت تقد ج عة م ال ث  ة. وخرج ال ه ة ال اس
راحات.   الاق
ـات ل اسي الدالـة: ال راب ال ة، الاغ اس ة ال ار ة، ال اتف الذ   .إعلام اله

  
 

قدمة   ال
اح في ر م ال ام  ي نالت اه ة ال الات ال ة م ال اتف الذ ر دراسات اله ل  تع ة، وفي  اض لة ال ات القل ال

ال  رة في م ة  أه رك  ة أو الإعلام ال اتف الذ ى دراسات إعلام اله ة ت اتف الذ دمي اله ردة ل الزادة ال
اح الغر ر م ال لة، بدأ  ة ال ال دام الأجهزة الات ل الرأ العام، ومع تزاید اس اسي وت ال ال  في الات

اناته  ان دافعه لذل ه ثراء إم ة للأفراد، و دن ة وال اس ة ال ار ة وال قرا ة على الد اتف الذ رات إعلام اله اف تأث اس
اة. احي ال لف ن ؤثرة على م ة ال ة والإعلام ال ائفه الات  وو

اصل ب  ات جدیدة لل ة ق اتف الذ ا إعلام اله ج ل ل إلى وقد أتاحت ت ص عددة لل افذ م ب، ووفرت م ع مات وال ال
رة في  الي أن وصلت إلى أید  ارخ الات ر ال ا ع ج ل ي، ول  لأ ت ط ال س رها وتداولها على ال مات ون عل ال

ج رون م ره  ل الأمر الذ اع ال ال ا الات ج ل ا فعلت ت رة  ة ق رة زم ة دول العال في ف قرا ة جدیدة م د
ال.   الات
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ن  ن في ی ل آ ف ة ع هاتفها ال ة آبل الأمر ف شر ل  راً  2007و لاً  ي احدثت ت ة ال اتف الذ رة اله اك
ل مات  عل ار وال هلاك الأخ رقة اس ر  ر في تغ ة، وأسه هذا ال ل ا ال ج ل ة وال الات العال ئة الات مي،  في ب ی

ة  اتف الذ ر إعلام اله ار ع ل الأفراد على الأخ ف أن ح ها ال ا ف ة  ات الإعلام ؤس اً لل ح واض الإعلام  –وأص
رك ها على مدار  -ال ع ا دم م م ة خاصة بها ت ال رون قات إل لاق ت ا دفعها إلى إ اً لها، م ل عاملاً مه
اعة.    (Westlund, 2012)ال

ارزاً في احداث إیران  ة دوراً  اتف الذ ت وسائل إعلام اله اسي لع ع العري 2009وعلى ال ال رات الر ، 2011، وث
رت"  ا وول اس ل ة اح ل "حر ة م اج ات الاح ر ات  2011وال ل لاً ع دورها الداع لع ة، ف دة الامر ات ال لا في ال

غاثة خلال ال ة.الانقاذ والاس ع   (Carl, 2010)ارث ال
ردة إلى وسائل إعلام  ال م اتف ات ها م ه ل ة وح اتف الذ ائف وسائل إعلام اله رة أدخلت على و رات  ة ت وث
ة  اتف الذ ل اله غ ة ت رت أن رنت. وقد ت لفة على الإن افذ الإعلام ال ل إلى م ص فر للأفراد ال ائف ت عددة ال قلة م م

ایل ف قات ال انات  Mobile 2.0 Applicationsل ت ب للدلالة على الام قات ال لح ت س م م وه وصف مق
عددة بها،  سائط ال ائف ال رنت ودمج و ل إلى الإن ص دم في ال ة لل اتف الذ ل اله غ ها ن ت ي اتاح ة ال فاعل ال

اع ال الاج اءات الات لف ف ل إلى م ص دید وال ة ت رات وان ام ة ال اتف الذ ا اله ج ل رت ت ا  اته،  ي وم
ة  اقع العال ت  GPSال ا س  ، دم ع ب ال ار ثقافة الأصا س، الأمر الذ أسه في ان الل ل  ي تع اشات ال وال

ئة ع ة للأفراد لل ت اداة مه أن اف ارها  لة وان اتف ال اله قل  ة. قدرة ال   (Dong, 2013)الذ
ث  ة، ح دیدة في حقل الدراسات الإعلام ة ال فاه العل أحد ال ة  اتف الذ م إعلام اله ء على مفه ة إلقاء ال وم الأه
انات  م على خدمات نقل ال ي تق رنت ال لات الإن روت لة و الات ال ا الات ج ل قارب ب ت لح إلى ال ر هذا ال

امل وال قل)، وال عد ال زقي ( ط الف را جي)، وال ل عد ال ات (ال رم ة وال ات العاد ر إلى مزج م ال ا  مات،  عل
.( عد ال اج ال ( فاعل)، وإن عد ال ة ( فاعل )، وال عد ال )(Feldmann,2005)  

ي تؤد نفس ا اثلة ال أنه وسائل الإعلام ال عرف  ا  اتف ك روني واله لة والقارئ الال ة ال ح ل الأجهزة الل ائف، م ل
فاعلات  الات وال ة في الات ار ح للأفراد ال ي ت ة ال اتف الذ ب الاسد ب اجهزة إعلام اله ذ على ن ي ت ة ال الذ

ي. ت الزم ق زقي او ال ط الف ال د  ق دمات دون ال ادل ال   (Chyi& Chadha, 2012)وت
اقع رها على م اجده و ان ت ر م قط ال ي الذ یل افر الرق اهرة ال رنت. الأمر الذ أفرز   ,Larissa &sarah)الإن

2014)  
لاً ع  ة، ف ة وآن رة ل مات  عل ل إلى ال ص ال وال ة الات ان ة في إم اتف الذ ا إعلام اله ج ل ة ت لى أه وت

قل الأفراد به ل إلى حرة ت سعها أن ت اح أمام الأفراد، و د ال ح ار ال عض الأماك ال ح في  ان، وقد ت ا في أ م
ات  ل لاً ع تدني م ، ف ا الأخر ج ل ال ال اس إلى أش الق ة  اد لفة ال ة ال ة م ناح ر فعال ة على ن أك ائ ا ال ال

ة الأساس ث ال اً م ح لة ن اتف ال   ة.اله
ب مع  اً إلى ج ر ج اج إلى أن  ة  اتف الذ ال إعلام اله ام  عض الدراسات إلى أن الاه ر  اق ت وفي هذا ال
ها  اح أه ة تقف أمام ال ات  د اك ت د أن ه ة، ب اتف الذ سائل إعلام اله رة ل ة وال فاه ر في الأسس ال إعادة ال

ة ا ج ل رات ال ال ال ر لهذا ال ل ال أص ال ام  دعي الاه ا  ة، م ال ة الات ل اصر الع راتها على ع لاحقة وتأث ل
ي.   ال

  
ث: ار الإجرائي لل   الإ

ث: لة ال   اولاً: م
ر  ا الإعلام الإل ج ل ه ب اح ال رة م ال اً في الآونة الأخ اماً مل ة اه اتف الذ لة لقى إعلام اله س وني 

ها ورصد  ا ة وأن اتف الذ ار اله هلاك أخ رق اس ث في  ن في ال اح ة. وقد بدأ ال اس مات ال عل ار وال ل إلى الأخ ص لل
ة، ورغ ما ناله إعلام  اس ة ال ار ة في ال اتف الذ ة إعلام اله ؤثرة على فعال ة ال ل ة وال اب رات الإ غ ل أه ال ل وت

اتف  لب مزداً م اله اشئ ی قل ال ة، غلا أن ال درسة الغر رة في ال ات الأخ زایدة خلال ال ة م ة وأه ة م شع الذ
أن العام. ا ال ا راته على ق عددة وتأث ائفه ال ه الفردة وو ع حاً ل ر وض ة أك ة، ومعال ل في الدراسات العر ل   الدراسة وال
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فر وسا اق، ت قلة وفي هذا ال ة  –ئل الإعلام ال اتف الذ ا  –إعلام اله ج ل ادة ال ا ق ا اً لدراسة ق الاً مه م
غلب  د أن ال ي، ب ار ال ال اق الات رحت في س ي  دیدة ال ات ال ل الآل ر م بلدان العال في  ة في  قرا ة للد اس ال

اه إلى ال ي ی على الان د ال ة على هذا ال ة حر لاً ع مراق ة، ف ال قلة لهذه الأجهزة الات ة" او ال ر عة "ال
ة. انات ض رة و ارات ت على أجهزة صغ اب ل دوماً ن الدفع  ع جي الذ  ل ع ال   ال

ة ال ائفه وخدماته الات ل في العراق وتعدد و دمي الهاتف ال ردة في عدد م راً للزادة ال ة م  ون والإعلام
 ، ة أخر ل م ناح رنت م خلال الهاتف ال ة الإن رور إلى ش لفة ال فاض  ة، وان ة في ناح ال لة الدراسة ال ل م ت

ة  ة ل ان رل ات ال ا ه في الان ار ة ودورها في م اتف الذ امعي العراقي على إعلام اله اب ال اد ال ل اع ل رصد وت
ار 2018 قلة. في إ ة ال اس ة ال ار م ال   إعادة رس ملامح مفه

ث: ة ال اً: أه   ثان
اح  ر م ال ام  ي جدید نال اه ال  ة  اتف الذ ضع إعلام اله اوله ل ار ت ث في إ ة هذا ال تأتي أه

اسي ل اره، ودوره في ال ال عددة وسرعة ان ائفه ال ف ب ث ی أن الأجانب، ح ا ال ا ة ق اق ه في م ار لأفراد وم
لات  له ال ا ت لاً ع ع القرارات. ف اسات وص ة في وضع ال ار اعده على ال ة جدیدة ت ة تفاعل ال ات ات ح ق العام، وف

داناً واحداً ترك ات م ا ة الان ل ر ع ة س رعات ومراق ع ال اخ وج انات ال ل ب لات ت ة وح اب اتف  الان ه إعلام اله ف
ث  ة ال لى اه ا ت غرافي.  عدها ال ل لها ل ص د ال قل عب على الإعلام ال ة  اب ل لدوائر ان ص اً لل ة أثراً واض الذ
ل  ة في ال اتف الذ ال وإعلام اله ا الات ج ل داماً ل ر اس رة الأك ة الع ر د أنه ال اب، ب ز على ال في انه یر

ل في وقت ع اب ی اسي لل ك ال ل ة، خاصة أن ال اس ر ع آرائه ال ع اسي، وال اج ال ال مات وإن عل لى ال
ل. ق ر معه في ال رجح أن ت ة لدیه م ال اس ات ال ل الي فإن ال ال ، و اته ر م ح   م

اؤلاته: ث وت اً: أهداف ال   ثال
ي لهذا ا دد الهدف الرئ ة ودورها في ت اتف الذ امعي العراقي على اعلام اله اب ال اد ال دید دور اع ث في رصد وت ل

ة  ة ل ان رل ات ال ا ه في الان ار الي: 2018م اؤلات وعلى ال ال لة م ال ر هذا الهدف ج   و
امعي العراق .1 اب ال ة ال ار ة ودورها في م اتف الذ م إعلام اله دید مفه ة ت ة ل ان رل ات ال ا   ؟2018ي في الان
ایل؟ .2 امعي العراقي م خلال جهاز ال اب ال عها ال ا ي ی ة ال رون  ما أبرز وسائل الإعلام الإل

مات؟ .3 عل ار وال عة الأخ ا امعي العراقي في م اب ال دمها ال ي  ل ال ال ال  ما أه أجهزة الات

اب  .4 لها ال ف ي  ات ال ة؟ما ال قات الإعلام امعي العراقي في ال  ال

ات؟ .5 ا ة في الان اس ة ال ار أداة لل ة  اتف الذ امعي العراقي إعلام اله اب ال دم ال  هل 

ات؟ .6 ا امعي العراقي في الان اب ال ة لل اس ة ال ار راً على ال ة تأث اتف الذ  ما أبرز وسائل إعلام اله

د .7 امعي ما العلاقة ب اس اب ال اسي لد ال راب ال الاغ ر  ع قة في أدواتها وال ة وال اتف الذ ام إعلام اله
 العراقي؟

ث: عاً: فروض ال  را

ة في  اس ة ال ار ة وال اتف الذ اول العلاقة ب إعلام اله ي ت ة ال ار عدد م الفروض العل ث اخ اول ال
اسي، وذ راب ال ات والاغ ا الي:الان   ل على ال ال

ز  الفرض الاول: - الع ر  ع ة ازداد ال اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل
اسي.   ال

اني: - ى  الفرض ال اللامع ر  ع ة ازداد ال اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل
اسي.  ال

الث:الف - ارة  رض ال اللامع ر  ع ة ازداد ال اتف الذ ه في إعلام اله امعي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل
ة. اس  ال

ع: - العزلة  الفرض الرا ر  ع ة ازداد ال اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل
ة. اس  ال
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امس: - ا ازدادت م الفرض ال الاة ل اللام ر  ع ة ازداد ال اتف الذ ه في إعلام اله امعي وثق اب ال عة ال ا
ة. اس  ال

ادس: - قة  الفرض ال ة وال اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال عة ال ا ة ب م ائ جد علاقة ذات دلالة إح لا ت
ة. اس ة ال ار أداة لل ه له  ه ورؤ  ف

ع: - ا جد  الفرض ال ة لا ت اتف الذ ار اله امعي العراقي لأخ اب ال دام ال ة ب اس ائ علاقة ذات دلالة إح
. ة لدیه اس ة ال ار  وال

قة: ا اً: الدراسات ال  خام

ة  ار ره على ال اس تأث ق ت  ي جدید ما ب دراسات اه ال  ة  اتف الذ اولت إعلام اله ي ت تعددت الدراسات ال
ة وال اس ل ال ا یلي عرض ل أن العام، وف ا ال ا دامه في ق ا اس اته وان ة، واخر حرصت على دراسة ادواته وآل دن

  الدراسات:
اسي (Carl Y. Pick,2010)دراسة  .1 ال ال ایل في الات ات ال رات ل اس   ح

ئة الات ایل" على ب ل "ال انات الهاتف ال ر إم ار تأث هدفت الدراسة اخ دة اس ات ال لا اسي في ال ال ال
ر" على  ایل وت قات ال ة وت لاثة "الرسائل ال ایل ال ف وسائط إعلام ال ر ت عرف على مد تأث ة، وال الأمر

اس راء ال ة وال رون قات الال ر ال راء ت قابلات مع خ دت الدراسة على عدد م ال اسي، وقد اع ال ال  الات
ر  ة وت ائج الدراسة ان الرسائل ال فت ن ة، و اس ة ال ار ال وال ایل في الات ف ال ة ت ان ف على مد إم ق لل
ا   . رش رعات لل ع ال اسي وج رك وال ال اسي ال ال ال ات الات رات رة في اس ؤثرة بدرجة  سائل ال م ال

ة  iphoneقات أو ل ت Obama'08جاء ت  ات الرئاسة الامر ا ایل في ان ة على ال اس ت دوراً 2008ال ي لع ، وال
ة.  اب ه الان ل اح ح  (Carl, 2010)ارزاً في ن

ال العام في  (Hyun-C.Lim&Joonkoo Lee,2010)دراسة  .2 ة وال اس ة ال ار ایل على ال ال ال ر ات ع تأث
ة ا ال ر   ك

ة خلال العقد هدفت ال را ال ال العام في  ة وال اس ة ال ار ة ال ام ایل على دی ر إعلام ال ار تأث دراسة إلى اخ
ة  اس ئة ال ع رة في ال دام الرسائل الق ال العام، الاول اس ایل في ال دام ال اذج لاس اضي وعرضت الدراسة ثلاثة ن ال

ة  ات الرئاس ا قارنة 2002عام خلال الان ال ارع  اجات ال ة اح ام ر دی لة في تغ اتف ال دام اله اني اس ، وال
ع عام  اهرات ال اشر ل ث ال الث ال اضي، وال ي حدثت في ال اجات ال ة.  2008الاح قار الامر م الا راد ل ضد اس

اسي الا ردود ال ا ال ائج الدراسة الى ارت صلت ن فه في وقد ت دني على ت ع ال د قدرة ال ایل  ابي لإعلام ال
ال  ة داخل ال عدد ة وال اس ة ال ار ة في تعزز ال ر الات ال دام الات ا اسه اس ي.  قرا ال العام الد ة ال تق

لة وال اتف ال ات العامة م خلال اله اق اب في ال ة ال ار ح ذل في العام، وزادة م ة، وات راض عات الاف
ع  اهرات ال  (Hyun & lee, 2010). 2008م

دید في  (Dong-Hoo Lee, 2013)دراسة  .3 اعي ال ك الاج ل رك وال اعي ال اء الاج ة والف اتف الذ ل اله ح
ا ر   ك

ة على م اتف الذ ا اله ج ل ل ت ة في  ر الات ال ات الات ات سعت الدراسة إلى رصد س ال على ش ارسات الات
اعي  اصل الاج ت 49واجرت الدراسة مقابلات مع ( SNSال ة، وخل اتف الذ ر اله ر ع قع ت اً ل راً ج دماً  ) م

را، وش ة في  ة ثقاف ة لها أه ال ة ات اع ارسات اج اً جدیداً، وم اع اً اج لت سل ة ش ر سائل ال ها إلى أن ال ائ لت ن
ة. اع اقات الاج لف ال فاعل مع الأفراد م م ة، وسهل ال م اة ال اً تداخل مع واقع ال ا اء ت  (Dong, 2013)ف

ة. (Arulchelvan S., 2014)دراسة  .4 اب لات الان دید في ال ات الاعلام ال رات ل اس   ح
دت ع ي اع ة ال اس لات ال ة ال ة سعت الدراسة إلى تق فعال د ات اله ا دید خلال الان ، 2009لى الإعلام ال

ة  دان قت الدراسة ال ة، و رون اقع الال عض ال ن  ل م ل ان، ل ن والاس ل ال ل دت الدراسة على أداتي ت واع
دام  150على  اسي اس ل حزب س اولة  ائج الدراسة ع م فت ن دید، وقد  سائل الإعلام ال دماً ل اح م م ل ما ه م

اخ  ل لل ص ارزاً في ال ل لعب دوراً  ائج أن الهاتف ال فت ال ا   . اخ اصل مع ال دید م اجل ال أدوات الإعلام ال
رش ومراق ال لل ع الأم ل ج ة، م اب ة الان ع الأن الإضافة إلى ت ة.  اب لات الان ه خلال ال ع اناته وت ل ب ة وت
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ة.  اب اوزات الان  (Arulchelvan, 2014)ورصد ال

ة  .5 ائ ة الاح ا ل العال م  (Statista, 2014)دراسة ال ل ح دمي الهاتف ال ل عدد م ى  2011ح وح
ة. 2017 اس ة ال ار   وال

ة، واس اس ة ال ار ال ل  ر الهاتف ال ال ع ا الات ار مد ارت دام هدفت الدراسة إلى اخ ر اس اف مد تأث
اسي م خلال إعلام  ار ال دام الإعلامي وال ائج أن الاس فت ال ة. وقد  اس ة ال ار ل على ال ار الهاتف ال أخ
رة في م  ات  ا وجدت الدراسة ف ة.  اس ة ال ار ات ال ة وزادة م اس ة ال ار ال ابي  ل إ ط  ایل یرت ال

ل على ال ل في ال داماً للهاتف ال ر اس اً أك ر تعل اص الأك ، فالأش عل ر ال غ ة ب الأفراد وف م اس ة ال ار
ي.  اسي القائ على إعلام الهاتف الذ قاش ال ة م خلال ال اس ة ال ار ار وال مات والأخ عل  (Statista, 2014)ال

ل ا (Michael Chan, 2015)دراسة  .6 .ح ن ن  ایل: دراسة حالة على ه ار ال دام اخ ؤثرة على اس امل ال   لع
ة  سائط الإعلام دام ال ایل"، واس ل "ال ار الهاتف ال دام أخ ؤثرة على اس امل ال هدفت الدراسة إلى معرفة الع

قت الدراسة على ( ار، و ل إلى الأخ ص ن 503الأخر لل ق ث الذی  أعلى  ) م ال ى  ي ت ن وال ن  ة ه مدی
ار  ل على أخ ر یلعب دوراً مؤثراً في ال ر الع غ ائج الدراسة أن م هرت ن . وقد أ ة في العال اتف الذ ار اله ة لان ن

رة م ( ث جاءت الفئات الع ایل، ح ل على الأ34-18ال عددة لل سائط ال داماً لل رة اس ر الفئات الع ا ) أك ار،  خ
ایل.  فة م خلال ال ف ادة وال ار ال دام الأخ ة اس ققة تؤشر على ن اعات ال ائج أن الإش هرت ال  (Michael, 2015)أ

ات. (Jason A. Martin, 2015)دراسة  .7 ا ة في الان ار ایل وال ار ال دام اخ ل اس   ح
ة ل ایل في الع ار ال عرفة دور أخ ار  سعت الدراسة ل دام الفرد لأخ ای في الاس ة م خلال دراسة ال قرا الد

ایل  ار ال دام أخ ا اس ة ارت ف عرف على  ا رمت الدراسة إلى ال ة.  اد ة واق اع ة واج غراف ر د ایل وف معای ال
ي ق  اب الامر ة م ال ائ ة ع قت الدراسة على ع ة. وقد  اس ة ال ار ات 2250امها (ال ا ثاً في ان  2010) م

ات،  ا ة في الان ار اخ على ال ال ال إق ایل  ار ال ط أخ ة وهل ترت ر ات ال ا ار الان دم اخ ار ومعرفة م  لاخ
دام الأف اً على اس اب عد مؤشراً إ ة  ر ة ال اب لات الان ار ال دام أخ ائج إلى أن اس ت ال قالة وخل راد لأجهزة الهاتف ال

ات.  ا ة خلال الان اس ة ال ار  (Jason, 2015)في ال

ا. (Markus Rohde et al, 2016)دراسة  .8 ر رب في س ایل خلال ال دام إعلام ال ل اس   ح
ات ا ل ق لة م ق اتف ال مات واله عل ال وال ا الات ج ل دام ت ة اس ف ار  اء سعت الدراسة إلى اخ عارضة وال ل

ي أجرت مع ( قابلة ال دت الدراسة على أداة ال رب واس را خلال ال اس في س ر 17ال ر ال ش ال ثاً م ال ) م
اء وأفراد  ل ال رب م ق ایل خلال ال دام ال ا اس لاف ان صلت لها الدراسة: اخ ي ت ائج ال ، وم ال اء واللاجئ وال

ش ال ة، ال ة ال فر بها ال ام ت ها ال ر عل ي  ا ال را، فال الات في س ة للات ة ال لاف ال ب اخ ر 
ل في  ه للهاتف ال ائج الدور ال هرت ال ا أ ر،  ش ال ها ال ر عل ي  ا ال ة في ال ة ال ر ال ده ا ت ب

دی في ال  افة الف رب. تع دور ص ة خلال ال ئة والدعا ع  (Markus, 2016)ث وال

ها: فادة م قة وأوجه الاس ا عل على الدراسات ال   سادساً: ال
ة  ار ر على ال أث ة، ودوره في ال اتف الذ ضع إعلام اله اولت م ة ت د دراسات عر قة ع عدم وج ا فت الدراسات ال ك

عز ذل إلى حد اب، وقد  ة لل اس ة على ال اتف الذ ر إعلام اله اول تأث ة ب ت الدراسات الاج ي. واه ال ال اثة ال
لاً  ة للأفراد، ف اس ة ال ار رات مؤثرة على ال غ ادل الآراء  قاش وت ار وال اً، ودوره في إثراء ال اً ومدن اس ة الأفراد س ار  م

ائص  ل وال ار ال دام أخ ر اس عض ع دراسة تأث ت ب ا اه ة.  اس ة ال ار دم على ال ة لل غراف الد
ف، خاصة في  زاعات واحداث الع ة وال ع ارث ال ة في اوقات ال اتف الذ دامات إعلام اله ة بدراسة اس الدراسات الاج

له  لة ح ه رجع ذل ل رة، و ة بدرجة  اتف الذ دم إعلام اله ث اس را، ح فردة. أحداث س ة ال ال ائفه الات ه، وو قل  وال
لة،  س اعات، وثراء ال دامات والإش رة الاس ف ن ة ما ب ت اتف الذ رة في دراسات إعلام اله داخل ال وتعددت ال

ال ا ذج الات ا ون ج ل ل ال ذج ق اسي، ون راب ال ة، والاغ رون ارد الإل ال العام، وال ة، وال رك وال اسي ال ل
ر  ار ال دید الإ رة في ت داخل ال احث م ال فاد ال ح، وقد اس هج ال دمت هذه الدراسات م ة، اس ه ة ال اح وم ال

اصة بها. اؤلات ال اغة الفروض وال ي للدراسة وص ه   وال
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ث: ر لل ار ال   الإ
راً خلال العام اً  ي ن اعة الإعلام الرق اض  شهدت ص ه  2017-2016ال اعة %49بلغت ن ت ص ث ن ، ح

ة  ة ب اتف الذ قات اله ة %90ت ها ب ي عل ق قت ال ة %77، وال رها ب ه ة ج رة.  %22، وازدادت ن ع نفس الف
(Duggan, 2017)  

رونة  ر درجة م ال ف ع، وت ها لل رها وإتاح مات ون عل ط ال س ذل على  اص وقد انع اصل ب الأش ففي ال
اة العامة.  ة في ال ار   (Scott &Nojin, 2010)وال

الات  اد الدولي للات ادرة ع الات ؤشرات ال ر ال ي  (ICT)وعلى ال الدولي ت دمي الهاتف الذ إلى ان عدد م
ة عام  ة 7.3بلغ ( 2015في نها رة الارض ان ال قاً على عدد س ف رك م ار م ة، مع الأخذ في ) مل ارات ن عة مل لغ س الذ ی

دم ( ا  ر فعالة، ب اً غ اً واحداً أو خ ر م خ ل أك احد قد  رك ال ار ان ال ة في 2الاع اتف الذ ار اله ) مل
 .   (Rai & Figures, 2017)العال

ر تارخ اراً ع ات ان ق ة واحدة م أسرع ال اتف الذ ة  وتعد خدمات اله اب اتف ال غرقت خ اله ال، ففي ح اس الات
اوز  128 اد ی از في زم لا  ي هذا الإن ات الهاتف الذ دم، حققت ش ار م ها إلى مل ر ى وصل عدد م عاماً ح

ر عاماً. (ال الدولي،    )2017الع
ة: اتف الذ اسي وإعلام اله راب ال   الاغ

داخل ا راب أحد ال اقع عد الاغ رات إزاء ال ار ورؤ وت له م أف ء ما  اسي في ض ك الفرد ال ر سل ي تف رة ال ل
ة إحد  اتف الذ ع، ووسائل إعلام اله اسي للأفراد في ال ك ال ل اهر ال ة أحد م اس ة ال ار ر ال اسي، وتع ال

ئة.  مفردات هذه ال

ي  ة ال ات العل عراض الأدب اهات وم خلال اس اك ثلاثة ات د أن ه ة، ن اتف الذ راب وإعلام اله اولت العلاقة ب الاغ ت
ر أنه  اني: ف راب، اما ال اب م الاغ عد مؤشراً على معاناة ال ة  اتف الذ أن، الأول: یر أن إعلام اله ة في هذا ال ای م

ر أن  الث: ف ة، أما ال اس ة ال ار فزة على ال ئة م فر ب اس ی ة ه انع اتف الذ ا الفرد وتفاعله على وسائل إعلام اله ن
س. س الع اقعي ول اسي ال ه ال ا   ل

راب: فز للاغ ة عامل م اتف الذ اه الاول: إعلام اله   الات
ة اعلى  اس ة س ار ط  م ة لا یرت اتف الذ اهاً مفاده أن تعرض الأفراد لإعلام اله عض الدراسات ات ت  للفرد، بل ت

اسي، فقد قلل  س قد یؤد إلى انعزاله ع واقعه ال ة على دفع الأفراد  (Ran Wei,2013)الع اتف الذ ر إعلام اله م تأث
ة  قرا ة ودع الد ع ة ال ار ط ال أن دوره في ت فاؤل  قلل م ال ا   ، ه ر عزل ة و اس ة ال ل را في الع للان

ة.  ار   (Ran, 2013)ال
الي: اسي للأفراد، على ال ال راب ال ي عززت الاغ ة وال اتف الذ ي افرزها إعلام اله ات ال ال   و سرد عدد م الإش

ة الأولى: .1 ال ي،  الإش ط ال س انس ب الافراد على ال ای وعدم ال اتج ع حالة ال اسي ال اب ال ق ل في الاس ت
ل الأفراد آراء  ث  ة، وقد اشار ح اس ة ال ار ي على ال ر سل ة لها تأث ای ة م اس ر س  ,Kwak et al)ووجهات ن

اً على  (2005 راً سل ل ذل تأث ة، و انس ال س عدم ت ة للأفراد تع غراف ة والد ج ل ائص الأیدی إلى ان ال
اسي في ال اب ال ق اهرة الاس امي  عزز م ت ة و اس ة ال ار   (Kwak, 2005)ع. ال

قل: .2 ال ال ة الات ان ة ال ال ه  الإش لقت عل ، وه ما أ ال لدیه ا الات دم وأن ة على م ال قائ الان ی 
قائي. اعي الان ك الاج ل  (Matsuda, 2005)ال

قع اهرة تق ة  غذ عل ب ة ت ال ة إش اتف الذ ك على وسائل إعلام اله ل ر هذا ال ،  و ه وعزلة الأفراد وانغلاقه على أنف
ة. اس ة ال ل ال ع الع ة، وم ث الانف اعي على ال اسي والاج راب ال الاغ ره   وزادة شع

(Scott &Nojin, 2011)  
3. : ر اه ال ال ار الات ة انه ال ة ال ال قرة ن الإش ر م اه ال ال اذج وسائل الإعلام ومفاه الات لت ن اً على لقد 

فاه  اشراً لهذه ال اً م د ل ت ة قد ش اتف الذ ها إعلام اله ي یدع الات ال دو أن الات ر م خ عاماً، و مد أك
أنه "  ة  اتف الذ ال لإعلام اله اء الات ة م وصف عل اتف الذ ة على إعلام اله الات القائ ة، فقد سرعت الات الراس

ر  اه ال ال ة الات رة م عام نها ر إلى  1990إلى عام  1980" وقد شهدت الف اه ال ال ر الات راً م ع لاً  ت
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لز( اس ه  ل عل ا أ ات  ع ال ر م ة 2000ع لز على انه ث اس د  ي ع ع ال ة لل رة الرئ م الف )، وتق
لاً ج مات أحدث ت عل ال وال ا الات ج ل قل وت زئي تقدم في وسائل ال اعي على ال ال ام الاج هراً في ال

رد تلقي  ها م م دم الات وم ا الات ج ل ل العلاقة ب ت ى اخر، ت ع زة  رونة واللامر ال ل ی  لي،  وال
. زع ال ر وت اج ون دم ن إن ث لد ال عي ال  (Chaffee & Metzger, 2001)ال الإعلامي إلى ال

ة: ار فز على ال ئة ت ه في خل ب ة  اتف الذ اني: إعلام اله اه ال  الات

ة. دن ة وال اس ة ال ار زه على ال ف أن العام وت ا ال ا ق اً في إعلام الأفراد    تلعب وسائل الإعلام دوراً رئ
(Kaid, 2004)  

ة أن وسائل الإعلام تلعب دوراً  ر ث ال ة. وقد أكدت ال اس ة ال ار اً في ال اب  (Chaffee, 1986)إ

ة. اس ة ال ل ة في الع ار اسي وال أن العام ال ا ال ا ق ر  ه دام وسائل الإعلام في زادة وعي ال فة خاصة اس   و
(Drew & Weaver, 1990) 

ر  اق  عد م (Scott W.C. Nojin K.,2011)وفي هذا ال اسي  قاش ال دام إلى أن ال اً للعلاقة ب اس اً مه راً وس غ
ادل  قاش وت ار وال عد ال ة للأفراد، إذ  اس ة ال ار مات و ال عل ار وال ل على الأخ ي في ال وسائل إعلام الهاتف الذ

ة. ة الق قرا اسي قلب الد أن ال ا ال ا ل ق   (Scott &Nojin, 2011)الآراء ح
لات الا ب إلى ال ا  ع ك ات، وج ا ة في الان ار ع ال د أنه أداة ل ي، ب دام الهاتف الذ ة اس اج ة ال اب ن

ابي.  ر الان زو ال ال ح أع ة وف اب ة الان ل ر الع ة س اخ ومراق اء ال ل أس ، وت رش ال لل   (Duggan,2017)الأم
ع ال ام  ة الق اب لات الان ا  للقائ على ال ة إلى خدمة الرسائل ك اب لة الان ن لل أ ال ث یل ة، ح ئة الذ

ات، و ذل مع ما أكدته الدراسات م أن  ا ت في الان ة وال ار ث الافراد على ال ل ل ر الهاتف ال رة ع الق
ة.  ار ة ال قرا اً في تدع الد ل یلعب دوراً مه   (ITU, 2013)الهاتف ال

ت عام وف ة مقرها سان فران تأس ر ر ة غ تر" وهي م ایل ف ة "م دمت م ار، اس خدمة  2004ي هذا الإ
ر  ة ع دن ة وال اس ة ال ار ل ال ه ، وت ل اخ ال اء ال ل أس ة ت ل ع ع ي ل ر الهاتف الذ رة ع الرسائل الق

ة، وقد رصدت ال اتف الذ ا اله ج ل الي: ت ي، على ال ال دام الهاتف الذ   (Comscore,2015)ة أوجه اس
ل  - ي ت عات ال اعد ال ة ت ال ساً ات ق ، و ر والدائ ال الف احة للات ة م اتف الذ رة لله قل والف ات ال ل س ت

اضي.  احة في ال عددة ل ت م رق م ة  اس ط م ل روا حدة على ت ة م اس   (ling,2008)رؤ س
اق  - اع ن ال لات فر ال اعي، وت اصل الاج ات ال ة ب الفراد على ش اس فاعلات ال ة م ال اتف الذ تعزز اله

قر  ة مع ال اع فاعلات الاج ف ال أداة ل دم عادة  ا انها ت اشر،  ه ال ة خارج م اع تفاعلاته الاج
عارف.  (Dong & Lee, 2013)وال

س:ا س الع ة ول اقع ة ال اس ة الفرد ال اس لفعال ة انع اتف الذ اسي م خلال إعلام اله فاعل ال الث: ال اه ال  لات

اقع، أ  ة على أرض ال اس ة الفرد ال اس لفعال ة انع اتف الذ ر إعلام اله اسي ع فاعل ال اه أن ال ار هذا الات یر أن
اءات ال س أن الأفراد ذو الان ة، ول ة على ال ر فعال دني ه الاك ع ال ات ال اء م اً أو أع ار حز ة أو ال اس

س. رورة الع   ال
ي  اسة، وال ایل في ال ا ال ج ل دام ت ل "اس اسات الرأ العام ح ب لق ي أجراها معهد جال ائج الدراسة ال وأیدت هذه ال

هرت أن  ث لدیه %43أ اسي مع  م ال قاش ال فاعل وال ة في ال اتف الذ دام إعلام اله اسي فعلي على اس ا س ن
 ."   (Frank, 2014)اصدقائه

قل: اسي ال ال ال ذج الات   ن
افذه  ي ون ط ال س راً على ال اه اً وج ج ل لاً ت اه أمراً مق اه واحد أو أت اسي في ات ال ال ارسة الات ل تعد م

ره وتداوله على م ال اج ال ون ة في إن ار ر لل اه ان لل مات الع عل ال وال ا الات ج ل لقت ت عددة، فقد أ
مات م اسفل الهرم  عل ح سران ال ث اص ر،  ه ر والى ال ه ال م ال ة، وتعزز الات ة العر ع الات ال قاعدة الات

اسي ال اسي.إلى أعلى رأس الهرم ال أن ال ا ال ا ر م ق ة في  اع ات الاج ائد على ال  (Steve,2009)ط ال

ز  (Jason A. Martin, 2014)وقد عرض  ي ی فات الفردة ال ء على ال ط ال ل قل، وقام ب اسي ال ال ال ذج الات ن
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ة وإع اس ة ال ار زات على م ال ة على تل ال رت د أن بها، والآثار ال قلة، ب ة ال اس ة ال ار ء ال ادة تعرفها في ض
ة،  اس ة ال ار دفعه لل اسي للأفراد و ك ال ل ة یؤثر على ال اتف الذ رض أن إعلام اله قل تف اسي ال ال ال رة الات ن

ة. ر ة ال اس ة ال ار ل أساساً لل ة ت ر اته ال   (Jason, 2014)وأن س
ة وفي هذا الإ ال ة وات اً سل ا لفة أن ة ال ة والإعلام ال قاتها الات ة وت اتف الذ دام إعلام اله عزز اس ار، 

ة في  اتف الذ دام الأفراد لإعلام اله ه، لذا فغ اس اسي أو العزوف ع ل ال ة في الع ار ع إلى ال عة تدفع أفراد ال م
لة جدیدة ف قدم وس اسي  ل ال ة.الع اس ة ال ار   ي ال

ؤشر على  قل  ال ال ات الات ج ل اد على ت دام والاع هد مزداً م الاس ام القادمة س ارك إن الأع ل و ام ل  ق و
دم،  ا وال ج ل زاید في العلاقة ب ال ص ال ال ة  رة رئ ز  ي ت ة، وال ع ال ة مرحلة جدیدة في م بدا

لز (وه م اس ه  ل عل ن 2007ا أ ئ ال ال ة في م ة تفاعل اء ش دم ب ح لل ا  قل" م ات ال ع ال ) "م
لة. ر سه ل أك ة  م   (Ling, 2010)ال

ة: اتف الذ   ث إعلام اله
لها، وه  ل ي  ت ة ال ة ال عة واسعة م الان ة م اتف الذ لح إعلام اله ر م رست ی ه ه ل عل ما أ

ال. 2013( قل الى ثلاثة أج ال ال ث الات قلة، وق  الات ال الث" م دراسات الات ل ال   (Heather,2013)) "ال
ل الاول: ال م  ال ة على الات رت ة ال اد ة والاق ق عرض لدراسة الأثار ال ي ت قل ال ال ال ث الات و 
اتف ال   لة.خلال اله

اني: ل ال ت  ال د أنها اص لة، ب اتف ال اد على اله ي والاع اذج ال اولت ن ي ت قل ال ال ال ث الات ل  وش
ة. م اة الأفراد ال زأ م ح   جزءاً لا ی

الث: ل ال دیدة واس ال ة ال رون ات الإل ال ام  لب الاه ي ت ة ال اتف الذ ث إعلام اله دامات إعلام وت 
أن العام. ا ال ا ة في ق اتف الذ   اله

اؤلات وفروض  اغة ت قل في ص اسي ال ال ال ذج الات اسي ون راب ال رة الاغ ة م ن ال فادت الدراسة ال وقد اس
اس راب ال رات الاغ غ ة وم اتف الذ قة في وسائل إعلام اله عة العلاقة ب ال ف على  ق قة الدراسة لل ة، و ال ي م ناح

. ة أخر ة م ناح اس ة ال ار ة وال اتف الذ   في وسائل إعلام اله
ث: ي لل ه ار ال   الإ

  
ث: هج ال   م

ر  د أنه أك ة، ب الع ح  هج ال د الدراسة على م الدراسة تع اصة  ات ال ار الفرض قة واخ ا اؤلات ال ة على ال للإجا
دمة في اهج ال انات والأوصاف  ال مات وال عل ل على ال اً یهدف إلى ال اً م نه جهداً عل ة ل صف ث ال ال ال م

امعي العراقي  اب ال ة م ال دان ة الدراسة ال ار ع ة في اخ الع ح  هج ال احث م دم ال ددة، واس ة م اهرة إعلام اصة  ال
ر إعلام  أث راته ل ه ت ف على رؤ ق ة لل ة ل ان رل ات ال ا ة في الان اس ة ال ار ة على ال اتف الذ  2018اله

  
ث: ة ال ع وع   م

امعي  اب ال اد ال ف على مد اع ق ا أن هذه الدراسة تهدف إلى ال امعي العراقي، و اب ال ث في ال ع ال ل م ی
ه ف ار ة ودورها في م اتف الذ ة العراقي على إعلام اله ة ل ان رل ات ال ا ة الدراسة 2018ي الان اء ع ، فقد روعي في ب

عة الدراسة هي: لائ  احث ل ي حددها ال ارات ال ر والاع عای عة م ال  م

 قلة ال م ل أجهزة ات الى) الذ  امعي العراقي في (جامعة د اب ال ر الدراسة على ال ة -ان ت اتف الذ  -إعلام اله
ة.مزود دی ا ال ج ل داماً لل ة اس اع رائح الاج ر ال اب أك د أن ال رنت، ب دمة الإن   ة 

  ع وتعدد ة على ت اب رة إ س  ة الدراسة، الأمر الذ انع امعي العراقي ع اب ال ة لل ل ة والع ات العل ع ال ت
ة ال ار ة على ال اتف الذ ر إعلام اله اه تأث ة الرؤ ت ة ل ان رل ات ال ا ة في الان . 2018اس  لدیه

 ) امها ة ق د ة ع ة في 438قت الدراسة على ع اتف الذ دم لإعلام اله امعي العراقي ال اب ال ) مفردة م ال
احث على ( ها ال ل م الى)، وقد ح ة 400(جامعة د عرف على رؤ ائي، بهدف ال ل الإح ل ة لل ارة صال ) اس
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ة ال ة ل ان رل ات ال ا عد الان اب العراقي  ة لل اس ة ال ار ة على ال اتف الذ ر إعلام اله أث ى  2014ث ل وح
ة  ة ل ان رل ات ال ا ة الان ة.2018نها ه ة ال اس العدید م الأحداث ال رة  ت هذه الف ث ح  ، ح

انات: ع ال  أدوات ج

ال ث على الأدوات ال د ال  ة:اع

ان: ة م  أداة الاس ة مق مات عل ل على معل ها في ال د الدراسة إل ي ت انات ال ع ال وهي أحد أدوات ج
انات  ع ب روني ل ان الإل قابلة والاس ال ان  ه: الاس قه  ضع الأساسي للدراسة، وقد ت ت ار ال ث في إ ال

ار العلاقة ب ة في الدراسة واخ اس ة ال ار اله على ال ة ومد إق اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال دام ال  اس
ة. ان رل ات ال ا   الان

ال الإعلام  لفة في م ة ال ات العل عة م ال ذو ال ان ت عرضه على م اب صدق الاس ول
ء ال مات، وفي ض عل ال وال ا الات ج ل ي ل وت ها، وال ع ارات وحذف  عض الع ن ت تعدیل  ي أبداها ال ات ال لاح

ل  ظ على درجة ق دق:%90ت اب ال ة في ح ال عادلة ال اد ال  . وت اع

ها ب ال ف عل ع الفقرات ال   م
ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ دق = ــــــــ   100× ـــــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــال

لي ع الفقرات ال   م
ان ت إعادة ال وملء ( ات للاس اب ال اقع 40ول ارة ب الي ال %10) اس ع م م إج عد مرور أس ث 

ات ( ة ال انت ن   )%92ال الأول و
 :اسي راب ال اس الاغ س. مق قای عة م ال لاع على م اسي والا راب ال اس للاغ ضع مق احث ب   قام ال

اس م ( ق ن ال ار25ت اسي، اللامع ى ال اسي، اللامع ز ال عاد وهي (الع ة أ زعة على خ ارة م ة، ) ع اس ة ال
: (نع اس وه ق د ال د م ب ل ب ة على  ة)، وت وضع ثلاثة بدائل للإجا اس الاة ال ة، اللام اس لا)  –إلى حدما  -العزلة ال

ل الدرجة  ه، ت اسي لد راب ال د الاغ ر ع مد وج ي تع ة وال ة ال ث درجة واحدة ع الإجا ي ال ع ث  ح
اس ش ق اسي، وقد بلغ الأعلى في ال راب ال الاغ ر  ع ل الدرجة الأقل م أدنى م ال اسي في ح ت راب ال الاغ راً  ع

اس ( ق ة على ال سط درجات الع ار (1.76م ع راف ال  ).0.16) والان

ا ج ل عة م أساتذة الإعلام وت اس على م ق ه لل ت عرض ال اس وصلاح ق أكد م صدق ال ال،  ولل الات
اس على ( ق ات ت ت ال اب ال اقع (40ول ة ب ع م %10) مفردة م الع عد مرور أس ث  الي ال ) م إج

ات ( ة ال انت ن ة.0.94ال الأول و لة في الدراسات الإعلام ة مق  ) وهي ن

  
ث: ة ال ة لع غراف ائص الد   ال
ائص الع )1جدول ( ضح خ ثی رات ال غ عها وفقاً ل ز   ة وت

ر غ ات  ال رار ال   %  ال
ع ر  ال  ذ

ى  ان
200  
200  

100  
100  

ر  عاما24ًالى18م  الع
  عاماً  29الى  25م 
  عاماً  34الى  30م 
 عاما40ًالى35م

146  
94  

103  
57  

36.5  
23.5  
25.8  
14.2  

ي عل ؤهل ال امع  ال رحلة ال  ةما زلت ادرس في ال
ة   حاصل على شهادة جامع

ر اج   حاصل على ال
راه  حاصل على الد

76  
230  

62  
32  

19  
57.5  
15.5  

8  
ص الدراسي او عة ال

اً  ة حال ه ال مزاولة ال  م
ال الإعلامي  ال

ة) اس درس، ال اماة، ال دمة العامة (ال الات ال   م
135  
167  

33.8  
41.8  
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ر غ ات  ال رار ال   %  ال
دسة ات واله اس م ال ل عل ة م ق م ال  العل

الا ةال ة والادب اع  ت الاج
64  
34  

16  
8.5  

هر  ار عراقي50000الى25000م  م الدخل ال  الف دی
ر م  ار عراقي 100000الى  50000اك   الف دی
ر م  ار عراقي 200000الى  100000اك   الف دی
ر م  ار عراقي 400000الى  200000اك   الف دی
ر م  ار عراقيالف دی400000اك

24  
33  

187  
83  
73  

6  
8.3  

46.8  
20.8  
18.3  

  
دمة: ة ال ائ ات الاح عال   ال

عاملات  ء إلى ال ة)، وقد ت الل اع م الاج ة للعل ائ زم الاح دام برنامج "ال اس ة  ال ة ال ائ س الاح قای ت إجراء ال
الاتي ات الدراسة  ل ب ل ة في ت اس ة ال ائ ارات الاح  :والاخ

رجح  - زن ال ارة، وال ع رافات ال ة والان اب ات ال س ر، وال غ ة ال ائ داول ث ة، وال ئ ب ال ة وال رارات ال ال
رت اس ل ، ومق ئ زن ال اسي. Likert وال لاثي وال   ال

ا - ار  رات (Chi Square Test)2اخ غ ر م ال غ ة للعلاقة ب م ائ ة  لدراسة الدلالة الإح  .(Nominal)الاس

اف  - ر م  (Contingency Coefficient)معامل ال ر اس في جدول أك غ س شدة العلاقة ب م ق  2×2الذ 
عامل أقل م ( ة ال انت ق فة إذا  رت العلاقة ضع ة إذا تراوحت ب (0.30واع س ة إذا ازدادت 0.70 – 0.30) وم ) وق

 ).0.70ع (

ا - رمان معامل ارت ار العلاقة  (Spearman)س ث ت اع ر ترت ح غ ة ب م ا اه العلاقة الارت ار شدة وات لاخ
انت أقل م ( فة إذا  ة م (0.3ضع س ر م (0.7) إلى (0.3) وم ة أك  ).0.7) وق

ث: ة لل فات الإجرائ عر  ال

  :ة اتف الذ ل جدید م أشإعلام اله رك وش ل رسائله في الأجهزة وه إعلام م اني، وت ال الإن ال الات
دم  رة ال سائل على قاعدة س م هذه ال ب، وتق ابلت"، واللاب ة "ال رون اح الال ة، والال اتف الذ لة م اله ة ال اس ال

ها مع ال ة وتقاس اس مات ال عل ادل ال ر وت اج ون قلة لإن ة ال رون ة الإل ة على ال قات الإعلام ر ال دم ع
لفة. ة ال ال   والات

 :ة اس ة ال ار اشرة أو  ال رقة م ارسه  ة،  اس اة ال ر على ال أث اسي الذ یهدف إلى ال ك الفرد ال وهي سل
اه ال ة ت اع ة الاج ل ئ ال ره  ل شع ة م م اس اة ال ابي في ال اشرة بهدف لعب دور إ ر م  ع.غ

 :قلة ة ال اس ة ال ار لفة  ال لة ال ال ال دم أجهزة الات ه م م  ق رك  روني م اسي إل ك س وهي سل
ع. ة داخل ال اس ة ال ل ي في الع ابي أو سل ل إ ر  أث اسي وال دث ال فاعل مع ال  بهدف ال

 :اسي راب ال اسي لل الاغ ار ال ر برفض ال ال وه شع ة له والانف اك ة ال اس ر ال عای ام القائ والق وال
ق وال في  ة حالة عدم ال اسي ن ل ال ئة الع ر في ب أث ز ع ال ا والع الإح اس  ر في الإح ع ل ذل ال ه، و ع

عد عام  ة  قرا اعد الد اسي وتدع ق ا الإصلاح ال ا  في العراق. 2003ن

  :ث ائج ال ا:ن ر ه ي خرج بها م الدراسة في م ائج ال احث أه ال  عرض ال

ائج عامة للدراسة: - ر الاول: ن   ال
ار فروض الدراسة: - اني: اخ ر ال  ال

 

ائج عامة للدراسة: ر الأول: ن  أولاً: ال

ر وسائل إعلام اله  .1 رنت ع ة الان امعي ل اب ال فح ال عدد مرات ت علقة  ائج ال ة:ال   اتف الذ
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ة )2جدول ( اتف الذ ر وسائل إعلام اله رنت ع امعي للإن اب ال فح ال ضح عدد مرات ت   ی
فح رار مرات ال   % ت

ر م ثلاث مرات   58 232 أك
  26.3 105 ثلاث مرات

  10.5 42 مرت
  5.3 21 مرة

الي   100 400 الاج
  

اب ا ة ال اب ع أن غال دول ال ائج ال ة أسفرت ن فح ش لة ل ال ال ن أجهزة الات دم امعي في العراق  ل
ة بلغت ( اً ب م ر م ثلاث مرات ی رنت أك فح (%58الإن ا ی ة، ب رنت %26.3) م الع ة الإن ة الدراسة ش ) م ع

فح الإن ة جاء م ی ال رة ال اً، وفي ال م ة ی اتف الذ ر وسائل إعلام اله ة (ثلاث مرات ع م ب ) %10.5رنت مرت في ال
ة ( ة ب اتف الذ اً م وسائل إعلام اله م رنت مرة واحدة ی ة الإن رة جاء م یدخل الى ش ة الاخ رت   ).%5.3وفي ال

  
ة: .2 اتف الذ ار اله عة أخ ا امعي في م اب ال دمها ال ي  لة ال ة الأجهزة ال ع علقة ب ائج ال   ال

ة )3جدول ( اتف الذ ار اله عة اخ ا امعي في م اب ال دمها ال ي  لة ال ة الأجهزة ال ع ضح ن  ی

هاز ع ال   % ك ن
ي   49.5 198 الهاتف الذ

حي" هاز الل ابلت "ال   32.8 131 ال
ب   9.5 38  اللاب

ك ت ب   5.8 23 ال
روني   2.5 10 القارئ الال

الي   100 400  الاج
  

ائج ال هرت ن اب أ دمها ال ي  لة ال ة ال رون ة الأولى ب الاجهزة الال رت ل ال ي أح اب ان الهاتف الذ دول ال
ة بلغت ( ار ب عة الأخ ا امعي العراقي في م ة (%49.5ال ة ب ان ة ال رت حي" في ال هاز الل ابلت "ال ) %32.8)، تلا ذل ال

ن الهاتف ا دم اب العراقي  راتها، ث جاء جهاز م ال ة وت م عة الأحداث ال ا فة في م ف ة ال ح ي والاجهزة الل لذ
ة ( ة ب ال ة ال رت ب في ال ة (%9.5اللاب عة ب ة الرا رت ك في ال ت ب ا جاء ال رة جاء %5.8)، ب ة الاخ رت )، وفي ال

ة ( روني ب ائج مع ما %2.5القارئ الإل ف هذه ال اعي العرب لعام ). وت اصل الاج ة رواد ال ه تقرر ق  2015ف ع
ة ( ة ب ر اجهزة الهاتف الذ اعي ی ع اصل الاج دم على وسائل ال ة ال ل غال   (TNS,2015)).%83أن دخ

  
ي .3 ار الهاتف الذ عة أخ ا ام  د الاه علقة  ائج ال  ال

ار ا4جدول ( عة أخ ا ام  ي) مد الاه  )(لهاتف الذ
ي ار الهاتف الذ عة أخ ا اب  ام ال   مد اه

راً  لاً اه م ح لآخر اه  اه  لقاً  اه قل رجح  لا اه م سط ال ار  ال ع راف ال اه الان  الات
  % ك % ك % ك %  ك  % ك

  اه  1.036  3.78
110 27.5 153 38.3 88 22 39 9.8 10 2.5  
  

                                                 
قرار الاتجاه تم اخذه ليكرتLikert  .الخماسي 
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ائج ا ف ن سط ت ة ال ث وقعت ق رة، ح ي بدرجة  ار الهاتف الذ عة أخ ا اب العراقي  ام ال اب ع اه دول ال ل
ة ( رجح ب الق ار الأحداث 4.19إلى  3.40ال عة أخ ا ة في م اتف الذ دام إعلام اله ر ارتفاع معدل اس ف ) الأمر الذ 

ر م الدراسات راتها. وتدع  ارة وت ة  ال ار ؤثرة على ال ؤشرات ال ة تعد أحد ال اتف الذ ار اله عة أخ ا ة أن م فرض
ائج دراسة  فت ن ث وجدت دراسة و ة، ح اس دام  (Lee,H.,et,2014)ال ة أن اس را ال اب في  قت على ال ي  ال

. ة لدیه اس ة ال ار ال اً  اب ط ا ایل یرت ار ال   (Lee, 2014)أخ
  

ة:ال .4 اتف الذ امعي على إعلام اله اب ال ه ال ق قت الذ  قدار ال علقة    ائج ال
ة5جدول ( اتف الذ امعي على إعلام اله اب ال ه ال ق قت الذ  ضح ال  ) ی

اً  م قت ی   %  ك  ال
م   38.5  154 م وقت لآخر على مدار ساعات ال

اً في الاس م ددة ی ة م رة زم جد لد ف   30  120 داملا ی
ر م ساعة   17  68 أك

ف ساعة إلى ساعة   11  44 م ن
ف ساعة   3.5  14 اقل م ن

الي   100  400  الإج
  

ل  ة ع أن الدخ اتف الذ امعي على وسائل إعلام اله اب ال ه ال ق قت الذ  ال علقة  اب ال دول ال ائج ال أسفرت ن
م جاء في  ة (م وقت لآخر على مدار ساعات ال ة الأولى ب رت اً %38.5ال م ددة ی ة م رة زم د ف )، ث جاء عدم وج

ة بلغت ( ایل ب قات على ال اقع وال عة ال ا قات %30ل اقع وال دم تل ال ة، تلا ذل م  ان ة ال رت ) في ال
ة بلغت ( اً ب م ر م ساعة ی ف ساعة %17اك دمها م ن ا م  ة ()، ب ة %11إلى ساعة جاء ب رت )، وفي ال

ة ( ف ساعة ب دمها أقل م ن رة جاء م    ).%3.5الاخ
  

ة: .5 قات الإعلام امعي في ال اب ال لها ال ف ي  ات ال   ال
ي  )6جدول ( ات ال لهاال ر م بدیل) ف ار أك زة (اخ ة ال قات الإعلام امعي في ال اب ال   ال
ات ال لس   %  ك ف

دث ع ال ر وق ر ف ار وارسالها لل ة الاخ   11.5  358 سرعة تغ
دامها زلها واس لة ت   11.3  351 سه

ة م الآخر رش ار ال لاع على الاخ   11  342 الا
ها ي اتلقاها م ار ال ة الاخ ع ار ن ة ال في اخ ان   10.9  338 إم

دامها ة لاس اد لفة ال فاض ال   10.3  319 ان
ارة هات الاخ ل ال ف رات الاحداث  ة ب قى على درا   8.5  265 أ

ي اسب الهاتف الذ ار ی ز لعرض الاخ د ت م   7.7  240 وج
قت رة م ال فا بها لف ر والاح ار وال ز الاخ ة ت ان   7.6  235 إم
ل فاص مات وال عل عرفة مزد م ال ر ل ط مع ال د روا   6.6  205 وج

ي اماتي وت اه ط  عات ترت راك في م   6  185 الاش
لفة ارة بلغات م دمة الإخ ة تلقي ال ان   4.5  139 إم

عاتها بدلاً م قراءتها ض ار وم اهدة الاخ ة م ان   4.1  126 إم
  

قات الإعلا امعي في ال اب ال لها ال ف ي  ات ال ال ة  ع اب ال دول ال ائج ال فت ن زة ع أن سرعة ك ة ال م
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ة م الآخر  رش ار ال لاع على الاخ دامها، والا زلها واس لة ت دث، وسه ع ال ر وق ر ف ار وإرسالها لل ة الاخ تغ
دامه لفة اس ها، ورخص ت ي اتلقاها م ار ال ة الاخ ع ار ن ة ال في اخ ان ابه بها، وإم ة الآخر أو اع ار اء  ا م س

ة  زة ب ة ال قات الإعلام ة الدراسة في ال امعي العراقي ع اب ال لها ال ف ي  ات ال اه ال
رات الاحداث 10.3%)،(10.9%)،(11%)،(11.3%)،(11.5%( ة ب قاء على معرفة ودرا زة الإ ا جاءت م الي.  ) على ال

ة ( ارة ب هات الاخ ل ال ات %8.5ف زة، تلا ذل ) م ال ة ال قات الاعلام امعي في ال اب ال لها ال ف ي  ال
ة ( ي ب اسب الهاتف الذ ار ی ز لعرض الاخ د ت م فا %7.7وج ر والاح ار وال ز الاخ ة ت ان )، ث جاءت ام

ة ( قت ب رة م ال عرفة مزد م ال%7.6بها لف ر ل ط مع ال د روا ل ()، تلا ذل وج فاص مات وال )، ث جاءت %6.6عل
ة ( ي ب اماتي وت اه ط  عات ترت راك في م ة الاش ة %6س لفة ب ارة بلغات م دمة الاخ ة تلقي ال ان )، ث ام

ة (4.5%( عاتها بدلاً م قراءتها ب ض ار وم اهدة الاخ ة م ان رة جاءت ام ة الاخ رت   ).%4.1)، وفي ال
ع .6 ائج ال ة:ال قات الإعلام قرأ على ال عل على ما  ال امعي  اب ال ة ال ار   لقة 

  
ة )7جدول ( قات الإعلام قرأ على ال فاعل مع ما  ال امعي  اب ال ة ال ار ضح م   ی

ة قات الاعلام قرأ على ال ة تعل على ما  ا اب  ة ال ار   مد م
اً  اناً  دائ سط ال ولا مرة اح ار  رجحال ع راف ال اه الان   الات
فاعل  0.579 2.61 % ك % ك  %  ك ة وال ار  دائ ال

261 65.3 120 30 19 4.8 
  

 ، ل دائ ة  قات الاعلام قرأ على ال فاعل مع ما  ال امعي العراقي  اب ال ة ال ار اب ع م دول ال ائج ال ف ن ت
رجح ب الق سط ال ة ال ث وقعت ق ة 3إلى  2.34ة (م ح قات الاعلام اب مع ال ر درجة تفاعل ال ف ) الأمر الذ 

ة. اع ات الاج سائل الاعلام وال   ل
ات  .7 ا ة في الان اس ة ال ار أداة لل ة  اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال دام ال اس علقة  ائج ال ال

ة ان رل   ال
دام ال )8جدول ( ضح اس ةی ان رل ات ال ا ة في الان اس ة ال ار أداة لل ة  اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله   اب ال

ة ار   %  ك ال
  81.25  325 نع
  18.75  75 لا

الي   100  400 الاج
ة ال ار أداة لل ة  اتف الذ دم إعلام اله امعي العراقي  اب ال ة ال اب أن غال دول ال ائج ال هرت ن ة في ا اس

ة ( ة ب ان رل ات ال ا ا وجد ان (%81.25الان ة %18.75)، ب اس ة ال ار أداة لل ة  اتف الذ ا إعلام اله دم ) ل 
ة. ان رل ات ال ا   في الان

ة: .8 اس ة لل ار لة لل س ة  اتف الذ امعي لإعلام اله اب ال ة ال اب رؤ   اس
ة ال  )9جدول ( اب رؤ ضح اس ر م بدیل)ی ار اك ة (اخ اس ة ال ار لة لل س ة  اتف الذ امعي لإعلام اله   اب ال

اب   %  ك  الاس
ه فادة م رؤ ة والاس اس ة ال فاعل مع الاصدقاء وال اك وال   15.9  259  الاح

ة اس ا ال ا لف الق   15.9  259 ي م ت رأ ع م
ل على أه الاحدا عهام اجل ال ر وق ة ف اس   15.3  249 ث ال

ي ر الهاتف الذ ار ع فح الاخ هارات اللازمة ل   15  245 امل ال
ة اس ماتي ال ة م معارفي ومعل   13  212 ت

ة اس ي م ار م خلال الهاتف الذ عة الاخ ا رنت ل راك الان لفة اش   12.7  207  ت
اخ في ف ال اسي وت صف عي ال ر ال ةن ائ ا ال   12.2  199 ال
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در  ة ت اس ة ال ار لة لل س ة  اتف الذ امعي لإعلام اله اب ال ة ال اب رؤ أس علقة  دول اعلاه ال ائج ال هر ن ت
ة  اس ا ال ا لف الق ه للأحداث، وت رأ ع م فادة م رؤ ة والاس اس ة ال فاعل مع الاصدقاء وال اك وال الاح

ة بلغت (مقد او ة م اب ب ة (%15.9مة الاس عها ب ر وق ة ف اس ل على اه الاحداث ال )، تلا %15.3)، ث جاء ال
ة ( ة ب اتف الذ ر اله ار ع فح الاخ هارات اللازمة ل لاك ال ة %15ذل ام اس ماتي ال ة م معارفي ومعل )، ث ت

ة ( راك%13ب لفة اش ة ( )، تلا ذل ت ة ب اس ي م ار م خلال الهاتف الذ عة الاخ ا رنت ل ة %12.7الان رت )، وفي ال
ة ( ة ب ائ ا ال اخ في ال ف ال اسي وت صف عي ال ر ال رة جاء ن   ).%12.2الاخ

  
ة .9 اس ة ال ار لة لل س ة  اتف الذ امعي لإعلام اله اب ال ة ال اب عدم رؤ   اس

ة ی  )10جدول ( اس ة ال ار لة لل س ة  اتف الذ امعي لإعلام اله اب ال ة ال اب عدم رؤ   ضح اس
ر م بدیل) ار اك   (اخ

اب   %  ك الاس
ة اس ار ال آرائي وأف ادم مع الآخر  ى م ال   17.6  59 أخ

ة اس ة ال ار راً في ال ر تأث جد وسائل أخر أك   17  57 ت
اسيأر أنه لا جدو م ال أن ال ة في ال   16.7  56 اق

اسي ل ال ر مؤثرة في الع لة غ   16.7  56 أر أنه وس
جه اور وجهاً ل ة ال اس ات ال اق ل في ال   16.4  55 أف

راً اً و ي ذه ي ترهق ار على اجهزة الهاتف الذ عة الأخ ا   15.5  52 م
امعي العراقي ع اب ال دول اعلاه أن ال ائج ال ف ن اب لإعلام ت ة ال اب عدم رؤ لة م اس اك ج ة الدراسة یر ان ه

ة  ة ب اس ار ال آرائي وأف ادم مع الآخر  ف م ال الي، ال ال ث جاءت  ة، ح اس ة ال ار لة لل س ي  الهاتف الذ
ة (17.6%( ة ب اس ة ال ار راً في ال ر تأث د وسائل أخر أك ة في ) تلا ذل ع%17) ووج اق د جدو م ال دم وج

ة بلغت ( او ة م اسي ب ل ال ر مؤثرة في الع لة غ اسي، وأنها وس أن ال جه %16.7ال اور وجهاً ل ل ال )، ث جاء تف
ة ( ة ب اس ات ال اق اً %16.4في ال ي ذه ة ترهق اتف الذ ار على أجهزة اله عة الأخ ا رة جاءت م ة الأخ رت  )، وفي ال

ة ( راً ب   ).%15.5و
اً: .10 ازل امعي العراقي ت اب ال ة لل اس ة ال ار راً على ال ر تأث ة الأك اتف الذ ب وسائل إعلام اله   ترت

امعي العراقي )11جدول ( اب ال ة لل اس ة ال ار ؤثرة على ال ة ال اتف الذ سائل إعلام اله ة ل رج   الأوزان ال

سائل   ال
اني  الأول الث  ال ع  ال امس  الرا ادس  ال ع  ال ا ام  ال اسع  ال   العاشر  ال

زن  الي ال اج
رجح   ال

  ك
زن   ال

×)10(
  ك

زن   ال
×)9( 

  ك
زن  ال

×)8( 
  ك

زن  ال
×)7( 

  ك
زن  ال

×)6( 
  ك

زن  ال
×)5( 

  ك
زن  ال

×)4( 
  ك

زن  ال
×)3( 

  ك
زن  ال

×)2( 
  ك

زن  ال
×)1( 

زن  ة  ال   ال

ات قات ال ت
ة اع   الاج

2142140 0  0  108864  4  28  2  12  2  10  1  4  221663  98  196  0  0  3197  21.9  

اقع قات ال ت
ارة  الإخ

0  0  20918815  40  108756  0  0  1  5  1  4  1  3  0  0  0  0  2689  15  

رد قات ال ت
روني   الال

0  0  106954  116928  101707  1  6  1  5  0  0  0  0  0  0  0  0  2600  14.5  

قات  ال
ال  ةالات

1071070 0  0  0  0  0  0  121726  96  480  0  0  1  3  0  0  0  0  2279  12.7  

ف قات ال ت
لات  وال

4  40  9  81  95  760  107749  98  588  0  0  6  24  3  9  3  6  0  0  2257  12.6  

ة   9.1  1633  0  0  0  0  0  0  103412 117585 102612 7 1 8 1 9 1  0  0  الرسائل ال
قات   7.9  1420  0  0  0  0  3  1  212848 107535 6 1 28 4 0 0 0 0  0  0ت
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سائل   ال
اني  الأول الث  ال ع  ال امس  الرا ادس  ال ع  ال ا ام  ال اسع  ال   العاشر  ال

زن  الي ال اج
رجح   ال

  ك
زن   ال

×)10(
  ك

زن   ال
×)9( 

  ك
زن  ال

×)8( 
  ك

زن  ال
×)7( 

  ك
زن  ال

×)6( 
  ك

زن  ال
×)5( 

  ك
زن  ال

×)4( 
  ك

زن  ال
×)3( 

  ك
زن  ال

×)2( 
  ك

زن  ال
×)1( 

زن  ة  ال   ال

ات  ائ الف
 والاذاعات

الات قات و ت
اء  الان

0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  1  5  1  4  97  291  223446  3  3  749  4.2  

رش قات ال ت
اس  ال

0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  0  1  4  1  3  1  2  322322  331  1.9  

 17875  100  

  
ث ة ال عرف على رؤ امعي العراقي، ولل اب ال ة لل اس ة ال ار راً على ال ة تأث اتف الذ ل أه وسائل إعلام اله  ح

ة،  اس اة ال امعي في ال اب ال ة ال ار ر على م أث ها في ال ث أه سائل م ح عة م ال ب م ه ترت احث م لب ال
ل على تق إ ة لل رج ب الأوزان ال دام أسل ل وت اس ث  ة،  ر الع سائل م وجهة ن ب هذه ال رت الي ل ج

ب رق ( رت ب رق (10) على أعلى وزن (1ال رت ل ال ا  دول رق (1) على أقل وزن (10)، ف ر إلى ال ال ) الذ 12)، و
د أن: ار، ن ل خ ها  ل عل ي ح ضح الأوزان ال   ی

ك  - س ب ها (ف ة وأه اع ات الاج قات ال ر–جاءت ت ة الأولى ب وسائل إعلام  -ت رت ل بلاص) في ال و
ة ( امعي العراقي ب اب ال ة لل اس ة ال ار راً على ال ر تأث ة الأك اتف الذ اقع %21.9اله قات ال )، ث ت

ة ( ة ب ان ة ال رت ارة في ال ة ( )، تلا%15الإخ ة ب ال ة ال رت ال روني  رد الال قات ال   ).%14.5ذل ت
ة ( - عة ب ة الرا رت ك) في ال س ب ر ف ، وماس ، وا ر، ول ة (واتس اب، وفای ال قات الات )، %12.7ث جاءت ال

ة ( لات ب ف وال قات ال ة جاءت ت ام ة ال رت ادسة )، ث جاءت الرسائل ال%12.6وفي ال ة ال رت ة في ال
ة ( ة (%9.1ب عة ب ا ة ال رت ات والاذاعات في ال ائ قات الف الات %7.9)، تلا ذل ت قات و ا جاءت ت )، ب

ة ( اسعة ب ة ال رت اء في ال ة (%4.2الان اس ب رش ال قات ال رة جاءت ت ة الاخ رت  ).%1.9)، وفي ال

-  

اب .11 ار ال ة: رق اخ اس ار ال عة الأخ ا ة ل اتف الذ ة على اله قات الإعلام امعي العراقي لل  ال

  
ة  )12جدول ( اس ار ال عة الاخ ا ة ل قات الاعلام امعي العراقي لل اب ال ار ال رق اخ ضح    ی

ر م بدیل) ار اك   (اخ
رق    %  ك  ال

احها ها وع شهرتها ون عت ع   31.5  241 س
دف   23.5  180  ةال

ة رون اقع الال   20.1  154 م الاعلانات وال
عارف ات م الاصدقاء وال   19.2  147 ترش

ة رون قات الال دعات ال ث في م   App store, Google  44  5.7ال
رق ا ة م اه  قات الاعلام اح لل هرة وال ة وال عة ال اب أن ال دول ال ائج ال امعي ی م ن اب ال ار ال خ

ة ( ة ب اس ار ال عة الاخ ا ة ل قات الاعلام ة (%31.5لل دفة ب ار ال ة %23.5)، تلا ذل خ ال ة ال رت )، وفي ال
ة ( ة ب رون اقع الال عة م خلال الاعلانات وال ا ة %20.1جاءت ال رت عارف في ال ات الاصدقاء وال )، وجاءت ترش

عة ب ة (%19.2ة (الرا ة ب رون قات الال دعات ال ث في م رة جاء ال ة الاخ رت   )%5.7)، وفي ال
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ي: .12 ة على الهاتف الذ قات الاعلام ر ال ة ع اس ار ال اه الاخ امعي العراقي ت اب ال   ردود فعل ال
ار ال13جدول ( عرض للأخ امعي العراقي في ال اب ال ضح ردود فعل ال ة) ی قات الاعلام ر ال ة ع  اس

  %  ك  رد الفعل
ادر الاخر ها م خلال ال   53.2  173 اتأكد م

اهدی قات القراء وال ها م خلال تعل   35.1  114 اتأكد م
  6.8  22 لا اصدقها

نها   4.9  16 اصدقها واث في م
الي   100  325  الاج

ا دول اعلاه ان ردود فعل ال ائج ال لص م ن ل في ن ة ت قات الاعلام ر ال ة ع اس ار ال اه الاخ امعي ت ب ال
ة ( ادر الاخر ب ار م خلال ال أكد م الاخ ة %53.2ال رت اهدی في ال قات القراء وال أكد م خلال تعل )، ث جاء ال

ة ( ة ب ان ة (9%35.1ال قها ب د ة جاء عدم ت ال ة ال رت نها  )، وفي%6.8، وفي ال رة اصدقها واث في م ة الاخ رت ال
ة (   ).%4.9ب
ي: .13 ة على الهاتف الذ قات الاعلام ر ال ة ع اس ار ال امعي العراقي مع الاخ اب ال اب تفاعل ال   اس

ة14جدول ( قات الاعلام ر ال ة ع اس ار ال امعي العراقي مع الاخ اب ال اب تفاعل ال ضح اس  ) ی

  %  ك  رد الفعل
ر ع رأیي فقط ع م بذل لل   79.7  259 اق

ه ع ا قات الاصدقاء ل ر تعل   16.3  53 ان
آراء الآخر راً    4  13 لا اه 

الي   100  325  الاج
اب  ة الاولى لأس رت امعي العراقي ع رأیه فقط جاء في ال اب ال ر ال علقة إلى أن تع اب ال دول ال ائج ال ت ن خل

ة (تفاعل  ة ب قات الاعلام ر ال ة ع اس ا ال ا امعي مع الق اب ال امعي %79.7ال اب ال ار ال )، ث جاء ان
ة ( ه ب ع ا قات الاصدقاء ل عل آراء %16.3العراقي ل راً  امعي العراقي  اب ال ام ال رة جاء عدم اه ة الاخ رت )، وفي ال

ة (   ).%4الآخر ب
اط ال .14 امعي العراقي:ال اب ال ارسه ال   اسي الذ 

ر م بدیل)15جدول ( ار اك امعي العراقي (اخ اب ال ارسه ال اسي الذ  اط ال ضح ال  ) ی

ا   %  ك  ال
ات ا تي في الان   26.5  172 أدلي 

لة مرشح ت في ح   19.7  128 شار
ة اس اضرات ال دوات وال ر ال   14.6  95 اح

ع قيع في ج ق ي وال قرا ل الد الع ة  ة مع   9.7  63 ة مدن
اعي اصل الاج اقع ال ة على م اس ات الاحزاب ال ام إلى صف   9.4  61  الان

اسي   7.5  49 ع في حزب س
ة امات سل رات واع اهرات وم   4.8  31 اشارك في م

اعي اصل الاج اقع ال ة على م اس اعات س ات ج ام الى صف   4  26  الان
ة ر حز ة غ اس ة س   3.8  25 ع في حر

  
ت في  ال امعي العراقي ان الإدلاء  اب ال ارسه ال اسي الذ  ا ال ال علقة  اب ال دول ال ائج ال هر ن ت

ة ( لة مرشح ب ة في ح ار امعي العراقي، ث ال اب ال ارسها ال ي  ة ال اس ة ال ر الان ات جاء أك ا ). %19.7الان
ة ( ة ب اس اضرات ال دوات وال ر ال ة جاء ح ال ة ال رت ة %14.6وفي ال ة مع ة مدن ع ار ع في ج ا جاء خ )، ب
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ة ( عة ب ة الرا رت قي في ال ق ي وال قرا ل الد اصل %9.7الع اقع ال ة على م اس ات الاحزاب ال ام الى صف )، ث الان
ة ( اعي ب ة (%9.4الاج اسي ب ة في حزب س رات %7.5)، تلا ذل الع اهرات وم ة في م ار ا جاءت ال )، ب

ة ( ة ب امات سل ة %4.8واع اعي ب اصل الاج اقع ال ة على م اس اعات س ات ج ام غلى صف )، تلا ذل الان
ة4%( ة ب ر حز ة غ اس ة س رة جاء ع في حر ة الأخ رت   ).%3.8( )، وفي ال

  
ة: .15 اتف الذ ر إعلام اله ها جهات ما ع ة دعت إل اس ة س ت في ان   هل شار

ة )16جدول ( اتف الذ ر إعلام اله ها جهات ع ة دعت إل اس ة س امعي العراقي في ان اب ال ة ال ار ضح م   ی
امعي العراقي اب ال ة ال ار   %  ك م

  59.1  192  نع
  40.9  133  لا

الي   100  325  الاج
  

اتف  ر إعلام اله ها جهات ع ة دعت إل اس ة س امعي العراقي في ان اب ال ة ال ار ة م اب ن دول ال ضح ال ی
ة  ة الأولى ب رت ة في ال اتف الذ ر إعلام اله ها جهات ع ة دعت إل اس ة س ارك في أن ث جاء م  ة، ح الذ

ا59.1%( ة س ارك في أن ا جاء م لا  ة ()، ب ة ب اتف الذ ر إعلام اله ها ع ة دعت إل ر هذه %40.9س )، وت
ك  ل ل ال امعي العراقي م خلال ت اب ال ة لد ال اس ة ال ار ي في تعزز ال ة إلى أن دور إعلام الهاتف الذ ال

ة. اس ا ال ا اه الق اسي ت   ال
  

ة لدع .16 اس امعي العراقي ال اب ال ات ال ار ة:عدد م اتف الذ ر إعلام اله   ات جهات ع
ة17جدول ( اتف الذ ر إعلام اله ات جهات ما ع ة لدع اس امعي العراقي ال اب ال ة ال ار ضح م  )ی

امعي العراقي اب ال ة ال ار   %  ك م
  65.1  125  مرة واحدة

  30.2  58  مرت
  4.7  9  ثلاث مرات
الي   100  192  الاج

اب دول ال ائج ال هر ن اتف ت ر إعلام اله ات جهات ع ة لدع اس امعي العراقي ال اب ال ة ال ار عدد مرات م علقة   ال
ة ( ة ب اس ة س ا مرة واحدة في ان امعي شار اب ال ة ال أن غال ة  ا جاء م %65.1الذ ، ب ث الي ال ) م إج

ة ( ة ب ان ة ال رت ة ()، وم شار %30.2شارك مرت في ال رة ب ة الاخ رت   ).%4.7ك ثلاث مرات في ال
  

امعي العراقي: .17 اب ال ه ال اسي شارك ف اط س   هدف آخر ن
ر م بدیل)18جدول ( ار اك امعي العراقي ( اخ اب ال ه ال اسي شارك ف اط س ضح هدف اخر ن  )ی
  %  ك  الهدف

ابي د مرشح ان   31.3  60 تأی
اسي   22.4  43 إصلاح س

الب  ةم   18.2  35  فئ
اسي ص او حدث س قف او ش د م   15.6  30 تأی

اد ة الف اف   5.7  11 م
ة اس اقف س ة وم اج على قرارات رس   5.2  10 اح

اس قل س   1.6  3 الافراج ع مع
الي   100  192  الاج
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امعي ال اب ال ه ال اسي شارك ف ا س اب إلى أن أه هدف آخر ن دول ال ائج ال ر ن ابي ت د مرشح ان عراقي ه تأی
ة ( ة (%31.3ب اسي ب ة الاولى، ث إصلاح س رت ة (%22.4)، في ال ة ب الب فئ ة %18.2)، تلا ذل م رت )، في ال

ة ( اسي ب ص أو حدث س قف أو ش د م عة جاء تأی ة الرا رت ة، وفي ال ال ة (%15.6ال اد ب ة الف اف ه م )، %5.7)، یل
ة (ث الا ة ب اس اقف س ة وم اج على قرارات رس ة %5.2ح اس ب قل س رة جاء الافراج ع مع ة الاخ رت )، وفي ال

)1.6%.(  
ة  .18 ة ل ان رل ات ال ا عد الان ة في العراق  اس امعي ال اب ال ة ال ار   2014م م

امعي في ا19جدول ( اب ال ة لل اس ة ال ار ضح م ال ة )ی ة ل ان رل ات ال ا عد الان  2014لعراق 

ة ار   %  ك م ال
  59.8  239  ق 

ف   40.3  161  ضع
الي   100  400  الاج

ة  ة ل ان رل ات ال ا عد الان امعي العراقي في العراق  اب ال ة لل اس ة ال ار ة م ال اب ق دول ال ائج ال ضح ن ت
ة ( 2014 ا جاءت%59.8ب عد  )، ب امعي العراقي في العراق  اب ال ة لل اس ة ال ار ة م یر ضعف م ال ن

ة  ة ل ان رل ات ال ا ة ( 2014الان   ).%40.3ب
  

ة  .19 ة ل ان رل ات ال ا عد الان امعي في العراق  اب ال ة لل اس ة ال ار ة م ال اب ق   2014اس
ة م ال )20جدول ( اب ق ضح اس ة ی ة ل ان رل ات ال ا عد الان ة في العراق  اس ة ال    2014ار

ر م بدیل) ار اك   (اخ
ة ار ة ال اب ق   %  ك اس

ر غ اب في ال ة ال   18.8  192 رغ
ل ر م ذ ق ل أك اته  قه وواج ق اب ل   15.4  157 إدراك ال

ر للأفراد ووسائل الإعلام ع   12.8  131 حرة الرأ وال
ر  ةك ة ل ان رل ات ال ا عد الان ف    12.4  127 2014حاجز ال

ل ر م ذ ق ة اك اس احة ال ة على ال ر وفاعل ة ذات تأث اس د احزاب س   10.1  103  وج
ع ة في ال ة وق ان لة م اب  ة ال اسي لأه ام ال   8.3  85  إدراك ال

اني في إدارة شؤون الدو  ف ال اب ال لال ال   8.3  85 لةاح
اع الى الآخر ادل الآراء والاس ع ل رة لل ح فرصة  اسي ی ام ال   7.1  73  ال

ة جدیدة اج ات اح ر حر   6.8  69 ه
  

الي: ال ؤشرات  عة م الدلالات وال اب نلاحظ م دول ال ائج ال   م ن
امعي في العر  - اب ال ة لل اس ة ال ار ة م ال اب ق ة م اه اس ة ل ان رل ات ال ا عد الان ه  2014اق 

ة ( ر ب غ امعي في ال اب ال ة ال ل في %18.8رغ ر م ذ ق ل اك اته  قه وواج ق اب ل )، ث إدراك ال
ة ( ة ب ان ة ال رت ة (%15.4ال ر للأفراد ووسائل الإعلام ب ع   ).%12.8)، تلا ذل حرة الرأ وال

ر  - ب  ل س ا ح ة ك ة ل ان رل ات ال ا عد الان ف  ة ( 2014حاجز ال عة ب ة الرا رت )، ث %12.4على ال
ة ( ة ب اس احة ال ة على ال ر وفاعل ة ذات تأث اس د احزاب س ة %10.1جاء وج اسي لأه ام ال ه إدراك ال )، یل

ي وا قرا ة في تدع ال الد ة وق ان لة م امعي  اب ال اني في إدارة شؤون الدولة ال ف ال اب ال لال ال ح
ة ( ة (%8.3ب ه ب اع ال ادل الآراء والاس ع ل رة لل ح فرصة  اسي ی ام ال ار ال )، %7.1). ث جاء خ

ة ( ة جدیدة ب اج ات اح ر حر ه  ).%6.8و
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امعي في العراق  .20 اب ال ة لل اس ة ال ار ف م ال اب ض ة اس ة ل ان رل ات ال ا  2014عد الان

ة )21جدول ( ان رل ات ال ا عد الان امعي في العراق  اب ال ة لل اس ة ال ار ف م ال اب ض ضح اس   ی
ة  ر م بدیل) 2014ل ار اك   (اخ

ة ار ف ال اب ض   %  ك اس
ة في إصلاح اجهزة الدولة د جد اد وعدم وج ار الف   13.6  139 ان

ةال ة ل ان رل ات ال ا ة2014 في الان ى الل ها ح ائ   13.5  138  وعدم الاتفاق على ن
ان ق الان رام حق ر واح ع   12.2  125 تراجع م حرة الرأ وال
ة ان رل ات ال ا ل الان أج ابي ب قاق الان اك الاس   11.9  122 ارت

اسي والاحزاب ام ال اب في ال ةعدم ثقة ال اس   11.3  116 ال
اسي ل ال ارسة الع دته ل اك وع ام ال ز م ال عض رم رئة    9.1  93 ت

اهرات ضد ال ار في ال اب ال عض ال ة   ام قاس   8.8  90  صدور اح
اسي داد الاف ال   8.3  85 ان

ة قرا رة الد   6.9  71 حداثة ال
اب ال ة على ح ل الام ل رة ال ةس اس ل ال   4.4  45 ل

  
الي: ال ات والدلالات  لاح لة م ال اب الى ج دول ال ائج ال ر ن   ت

ة  - ار اب ضعف م ال ة الاولى ض اه اس رت ة في إصلاح اجهزة الدولة ال د جد اد وعدم وج ار الف ل ان اح
ة ل ان رل ات ال ا عد الان امعي في العراق  اب ال ة لل اس ة بلغت ( 2014ة ال )، ث جاء ال %13.6ب

ة  ة ل ان رل ات ال ا ة ( 2014في الان ة ب ان ة ال رت ة في ال ى الل ها ح ائ )، تلا %13.5وعدم الاتفاق على ن
ة ( ان ب ق الان رام حق ر واح ع ة.%12.2ذل تراجع م حرة الرأ وال ال ة ال رت   ) في ال

اك  - ة (ث جاء ارت عة ب ة الرا رت ة في ال ان رل ات ال ا ل الان أج ابي ب قاق الان )، ث عدم ثقة %11.9الاس
ة ( ة ب اس اسي والاحزاب ال ام ال امعي في ال اب ال اك %11.3ال ام ال ز م ال عض رم رئة  ه ت )، یل

ة ( اسي ب ل ال ارسة الع دته ل  )%9.1وع

ا جاء صدور اح - عة ك ا ة ال رت اهرات ضد ال في ال ار في ال امعي ال اب ال عض ال ة   ام قاس
ة ( ة (%8.8ب اسي ب داد الاف ال ة (%8.3)، ث ان ة ب قرا رة الد ة %6.9)، وحداثة ال رت )، وفي ال

ة ( ة ب اس ل ال ل اب ال ة على ح ل الام ل رة ال رة جاءت س  ).%4.4الاخ

 

ة م  .21 ال ق ال ق ب ال ة: 9لى إ 1ترت اس ة ال ار ة لل ة إلى الأقل أه ر أه  م الأك

ة )22جدول ( اس ق ال ق عة م ال ة ل رج   الأوزان ال

ق  ق   ال
اني  الاول الث  ال ع  ال امس  الرا ادس  ال ع  ال ا ام  ال اسع  ال   ال

زن  الي ال اج
رجح   ال

  ك
زن  ال

×10 
  ك

زن   ال
×9 

  ك
زن   ال

×8 
  ك

زن  ال
×7 

  ك
زن   ال

×6 
  ك

زن   ال
×5  

  ك
زن  ال

×4  
  ك

زن  ال
×3  

  ك
زن  ال

×2  
زن  ة  ال   ال

الأم والامان في  ر  ع ال
لي ي وع   ب

140 126073 584 100100 72 432 0  0  0  0  8  24  7  14  0  0  3014  16.7  

اة  ل  لي ح ع
ة   كر

73  657 17213761  7  53 318 86 430 0  0  7  21  8  16  0  0  2825  15.7  

عل دة ال   15.7  2830  22 22  0  0  0  0  0 2 0 0 156 213149126 576 72 585  65  ج
ة ة ال دة الرعا   14.6  2629  9  9  0  0  72 24  0 0 360 72 141846 105 15 544 68 639  71  ج
ل على  لة ال سه

ة ن قي القان   حق
3  27  0  0  71 497 25 150 219109575 300 0  0  0  0  7  7  2076  11.5  

ر ع   8.4  1519  0  0  44 22 204 294117668 5 1 90 15 0 0 0 0 0  0  حرة الرأ وال
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ق  ق   ال
اني  الاول الث  ال ع  ال امس  الرا ادس  ال ع  ال ا ام  ال اسع  ال   ال

زن  الي ال اج
رجح   ال

  ك
زن  ال

×10 
  ك

زن   ال
×9 

  ك
زن   ال

×8 
  ك

زن  ال
×7 

  ك
زن   ال

×6 
  ك

زن   ال
×5  

  ك
زن  ال

×4  
  ك

زن  ال
×3  

  ك
زن  ال

×2  
زن  ة  ال   ال

ة  اق ة في م ار ال
أن العام ا ال ا   ق

33  297 0  0  0  0  0  0  0  0  7  28  212636 72 144 76 76  1181  6.5  

تي في  الأدلاء 
ات ا   الان

0  0  15 120 0  0  0  0  0  0  22 88  72 216 291582 0  0  1006  5.6  

ع  ة في ال ار ال
ي ل اهر ال   وال

15  135 0  0  0  0  68 408 22 110 0  0  9  27  0  0  286286 966  5.4  

 18046 100  

ها  ث أه ق م ح ق عة م ال ب م ه ترت احث م لب ال ة،  اس ق ال ق ل أه ال ث ح ة ال عرف على رؤ ولل
ار  ة ال ق م وجهة له م ناح ق ب هذه ال رت الي ل ل على تق إج ة لل رج ب الأوزان ال دام أسل ة، وت اس اس ة ال

ب رق ( رت ل ال ث  ة،  ر الع ب رق (9) على أعلى وزن (1ن رت ل ال ا  ر إلى 1) على أقل وزن (9)، ف ال )، و
دول رق ( ها23ال ل عل ي ح ضح الأوزان ال د أن: ) الذ ی ار، ن   ل خ

اب  - ة لل اس ال ة  اس ق ال ق ة ال ة الأولى في قائ رت أن العام على ال ا ال ا ة ق اق ة في م ار ار ال ذ خ اس
ة ( امعي العراقي ب   ).%16.7ال

ة بلغت ( - او ة م ة ب ان ة ال رت عل في ال دة ال ة وح ج ر اة  ل الذ  ح  ).%15.7وجاء ال في الع

ة ( - ة ب ال ة ال رت ة في ال ة ال دة الرعا ل ح ج ة %14.6واح ن قي القان ل على حق لة ال )، وجاء ح سه
ة ( عة ب ة الرا رت ة (%11.5في ال ر ب ع  ).%8.4)، تلا ذل ح حرة الرأ وال

ادسة ب - ة ال رت أن العام في ال ا ال ا ة ق اق ة في م ار تي في %6.5ة (وجاء ح ال ه ح الإدلاء  )، یل
ة ( ات ب ا ة (%5.6الان ي ب ل اهر ال ع وال ة في ال ار رة جاء ح ال ة الاخ رت ) م %5.4)، وفي ال

ق. ق الي ال  إج

اسي )23جدول ( راب ال عاد الاغ ئ لأ زن ال رجح وال سط ال   ال
راب  عاد الاغ ا
اسي   ال

رق 
ارة لالع إلى حد   نع  ةال

سط   لا  ما ال
رجح   ال

زن  ال
ئ    ال

اسي ز ال ابي مه  1  الع ت الان ي في ال ار   %33  0.66  66  141  193 م
ة  2 م ر على القرارات ال أث لة فعالة في ال ة وس ع اجات ال   %25.5  0.51  22  160  218 الاح
لة  3 ه ا  قي  ل على حق   %92  1.84  350  38  12 ي ال
ع  4 ة مؤثرة في ال اس ي ال ار   %42  0.84  85  167  148 م
ة ومؤثرة  5 اذ القرار مه ي في ات ار   %65.5  1.31  217  89  94 م

اسي ز ال عد الع ي ل زن ال رجح وال سط ال   %51.5  1.03  740  595  665 ال
ى اللامع
اسي   ال

ا  6 ة  صاً واض ل ن رة ت اد الدس ة ليال   %26  0.52  41  128  231 ل
ذها  7 ي ت رر وشرح اهداف القرارات ال مة على ت رص ال   %83  1.66  279  106  15 ت
ة  8 ر الأوضاع القائ ة للإصلاح وتغ   %76  1.52  225  126  49 تقدم الاحزاب برامج واض
ا  9 اتي  قي وواج ق املة  ة    %63  1.26  144  217  39 أنا على درا

قاش  10 روحة لل مة ال ارع ال ة م اق ة في م ار احرص على ال
عي   %62.5  1.25  229  41  130 ال

اسي ى ال عد اللامع ي ل زن ال رجح وال سط ال   %61.5  1.23  918  618  464 ال
ارة  اللامع
ة اس   ال

ة العامة  11 ل ال العام وال فا على ال ن على ال ؤول   %55.5  1.11  151  141  108 رص ال
ائدة  12 ع ال اواة هي ق ال زاهة وال ة وال فاف   %84  1.68  309  54  37 ال
ن  13 او امام القان ع م   %20.5  0.41  64  35  301 ال
اصب  14 قلد ال ة ل ة العامة هي شرو اساس ل رص على ال فاءة وال ال

لد   83.5  1.67  273  117  10 في ال

ع م  15 اسيال ل ال ات الع اعد واخلاق ق زم    %87.5  1.75  306  88  6 ل
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ة اس ة ال ار عد اللامع ي ل زن ال رجح وال سط ال   %66  1.32  1103  435  462 ال
ة اس ة  16  العزلة ال اس ة س زب او حر ام ل ر في الان / اف   %54  1.08  125  184  91 أنا م

عق  17 ؤول لل ات لل ا اساتهأنا أرسل خ   %99.5  1.99  394  6  0 ب على س
اب  18 لس ال ات م ا تي في ان   %46  0.92  109  149  142 سأدلي 
ع  19 ي تهدد ال ار ال ام ضد الأخ اهرة أو اع   %28.5  0.57  55  117  228 سأشارك في م
رات  20 ؤت ة في ال م ة الق روعات ال ات ال اق   %52.5  1.05  144  132  124 سأشارك في م

ة اس عد العزلة ال ي ل زن ال رجح وال سط ال   %56  1.12  827  588  585 ال
الاة اللام
ة اس   ال

ة مع أصدقائي وزملائي  21 اس عات ال ض   %45.5  0.91  14  337  49 أناقش ال
ة  22 ة الداخل اس ار والأحداث ال عة الأخ ا   %27  0.54  16  185  199 أه 
ؤول في وسائل الإعلامأحرص على م  23 ات ال ر عة ت   %44.5  0.89  108  139  153 ا
ة  24 اب عرفة م الفائز في دائرتي الان   %12  0.24  33  31  336 اه 
ة  25 اس ة ال اب وال روني مع ال فاعل الإل   %89.5  1.79  321  73  6 أحرص على ال

الاة ا عد اللام ي ل زن ال رجح وال سط ال ةال اس   %39  0.78  492  765  743 ل
 

اسي: - راب ال اس الاغ  مق

اسي راب ال اس للاغ احث ب مق أن  -قام ال قة في هذا ال ا ه الدراسات ال رح اداً على ما  اً  –اع ی خ
ز، لة في: الع ة ال اسي ال راب ال عاد الاغ عد م ا اس  ق ها  س م ل خ ى  ارة، تع ر ع ارة،  وع ى، اللامع اللامع

هر جدول رق  قه. و ق ة ل ) أقل ق اسي، و(نع راب ال ة للاغ ار (لا) أعلى ق ق اخ ث  ة،  اس الاة ال العزلة، اللام
ة.24( الي الع ها م إج اس ون ق ل ال لة م ج ل ج ة ل رارات ال  ) ال

  
ي ت ات ال لاح الرغ م الدلالات وال اذ و ا م ات اسي، إلا انها لا ت راب ال عاد الاغ ارات أ ة لع ئ ب ال ا ال لها ل

سط  اب ال د على ح ع ائي  ب إح دام اسل اس ه  احث إل راب م عدمه، وه ما سعى ال ق ق الاغ أن ت دد  قرار م
ا ل ع قاً ل ر ع ل إلى دلالات اك ص ، لل ئ زن ال رجح وال ابي ال ارات ال س ع ل خ الي ل ال ارات، و رة م هذه الع

ة  راب ال عاد الاغ ق أ ة م ال على مد ت ها ا في ال اسي، ما  راب ال عاد الاغ عد مع م أ ر ع  عة تع م
دول رق ( ا ی م ال ها،  ل م ق  ئ ل زن ال ر وال   ).25سالفة الذ

  
رجح و 24جدول ( سط ال ة)ال اسي لد مفردات الع راب ال عاد الاغ ئ لأ زن ال   ال
اسي راب ال عاد الاغ سط   لا  إلى حد ما نع ا ال

رجح   ال
زن  ال
ئ    ال

ة اس ارة ال   %66  1.32  1103  435 462 اللامع
اسي ى ال   %61.5  1.23  918  618 464  اللامع
ة اس   %56  1.12  827  588 585  العزلة ال
ا ز ال   %51.5  1.03  740  595 665  سيالع

ة اس الاة ال   %39  0.78  492  765 743  اللام
اسي) راب ال عاد الاغ الي (أ   %54.80  1.096  4080  3001 2919 الاج

  
د أن: اب ن دول ال   وم خلال ال

ابي ( - سط ح قاً ب ق اسي ت راب ال عاد الاغ ة في أ ان أعلى ق ة  اس ارة ال ، %66زن مئ )وو 1.32عد اللامع
أنه  قده الفرد  ع اق ب ما  ة الدراسة، وعدم الات م لد ع اك وال لل في العلاقة ب ال ة إلى ال ق وه ما یؤشر 
ر في  عای ار ال الي انه ال الفعل، و اقع  ق على أرض ال ه و عر  اواة، وما  دق وال ح م ق العدالة وال ص

ؤول ة في العلاقات ب ال ن ن الإجراءات القان ه اس ی ؤول ال أن ال الأفراد  ر  اس والأفراد، وشع  ال



امعي العراقي اب ال اد ال ار ع..                                                                                  .اع د ال ث ع   ادةل

- 32 -  

ابي وقلص فرصة  قاق الان اك الاس ل ذل أد إلى ارت ة  اس ل إلى القرارات ال ص عامل مع الأفراد، او في ال ال
ات وال في جدواها. ا ة في الان ار   ال

ى ا - ابي (عد اللامع سط ح اسي جاء ب ة %61.5) ووزن مئ (1.23ل اس ئة ال ة ال اب )، وه ما یدل على ض
ة في  اس ئة ال ة لل ة ال رع ر ال ة والأ اس رامج ال ط وال ض على ال رة الغ ره  ، وشع ث لد ال

عله عاج اقع الذ  ات، وه ال ل ئ دد ال ق و ق فل ال ار  ام ع إ فاعل معها، وم ث الإح ز ع ال
ة. اس ة ال ار  ال

ابي ( - سط ح ة جاء ب اس ال %56) ووزن مئ (1.12عد العزلة ال د حالة م الانف ة إلى وج ق )، وه ما یؤشر 
د ( لفة، وه ما ی مع وج ة ال اس ات ال ام ع الفعال اسي والإح اقع ال ار %40.6ع ال ا في ) ل 

ي  ارة ال ض واللامع س حالة الغ ع ة، الامر الذ  اتف الذ ها وسائل إعلام اله ي دعت إل ة ال اس ات ال الفعال
ة. اس ة ال ار اب للعزوف ع ال اسي، وتدفع ال اقع ال د ال  ت

ابي ( - سط ح اسي ب ز ال عد الع ق ذل )، وعلى الرغ م أن هذا %51.5) ووزن مئ (1.03جاء  ي ت ع زن  ال
فارق ( ق  عد إلا انه ی ث %1.5ال قة، أ إن ال ا لاثة ال عاد ال الأ ة مقارنة  رض، وهي أقل ن ف زن ال ) ع ال

ه. ة  ة ال اس ئة ال ي ت ال ر والق ال عای ه في نزاهة ال ر م ثق أث ر ثقة في قدرته في ال  أك

ة ج - اس الاة ال ابي (عد اللام سط ح ي %39) ووزن مئ (0.78اء ب لل الق ال ة  ر الع ر إلى شع )، وه ما 
رات الأحداث  ام  عها م الاه ة ل  ار اسي والعزوف ع ال ر ال أث ض وضعف القدرة على ال والغ

ا أن ال ال ث  ام ال ي أن اه ع ة، وه ما  اتف الذ ها على إعلام اله ع ا عداده وم رورة اس ال ي  ع سي لا 
ة،  اس ئة ال ي ت ال انات ال ر وال عای قاد الق وال عز ذل غلى اف ة الدراسة، و اق ع ة في ن اس ة ال ار لل

اسي العراقي. هد ال ي ت ال ة ال مة الق لل في ال ض وال ة والغ اب رة ال  وس

ار فروض ا اني: اخ ر ال  لدراسة:ال

ذل ثقة  ة، و اس ة ال ار ة على ال اتف الذ ر إعلام اله أث اب العراقي ل ة ال ار العلاقة ب رؤ ترمي الدراسة إلى اخ
ار  اول الدراسة اخ اس هذه العلاقة ت اسي، ولق راب ال الاغ ره  ة وشع اتف الذ امعي العراقي في إعلام اله اب ال ال

ة الفروض  اس ص ة:وق ال  ال

رحه  ار ما  ة، في إ اس ة ال ار ة وال اتف الذ العلاقة ب إعلام اله ة  ة مرت عة فروض رئ وقد وضعت الدراسة س
رات الفرد  ل: ت صف العلاقة ت عددة ل عاداً م ح أ ي ت اسي، وال راب ال رة الاغ قل ون اسي ال ال ال مدخل الات

ه إزاء  امه وسل اوز واه ح آفاقاً أرحب ت ف ر الذ  اً، وه ال ه أ ره ف دود دوره وتأث لاً ع ادراكه ل اسي، ف اقع ال ال
ة م عدمه،  ار ال ها قراره  اءً عل ذ ب ي ی ه ال اع رات الفرد وق ة" إلى ما  وراءها م ت ار ر حالة "اللام حدود تف

ل ا ر على وه هدف الدراسة الأساسي م م أث هدف ال اً  ع اً و اً إراد ة سل ار عرف الإجرائي الذ یر في ال ل
ة. انات الع ائي ل ل الإح ل هره ال ار الفروض وف ما أ ائج اخ عراض ل ا یلي اس اسي، وف   القرار ال

ة - اتف الذ ه في إعلام اله امعي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل اسي. الفرض الأول:  ز ال الع ره    أزداد شع
ز  الع ره  ه ومد شع ه ف ة وثق اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال عة ال ا د علاقة ب درجة م ار وج ولاخ

دول رق ( ح م ال ا ی رمان،  ا س اب معامل الارت اه هذه العلاقة، ت ح ذل شدة وات اسي، و  ).25ال

  
اط25جدول ( اسي )الارت ز ال الع ر  ع ه ومد ال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا   ب م

رمان اط س ها Spearman's rhoمعامل ارت قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا اسي  م ز ال   الع
ة اتف الذ عة إعلام اله ا م

ها قة ف   وال
ا   Correlation Coefficient - -0.414معامل الارت

ةالدلا ائ   Sig.(2-tailed) - 0.000لة الاح
ة الي الع   400  400 إج

اسي ز ال ا  الع   -  Correlation Coefficient -0.414معامل الارت
ة ائ   -  Sig.(2-tailed) 0.000الدلالة الاح

ة الي الع   400  400 إج
ة د م مع اً ع ائ ا دال إح  0.01الارت
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اب  دول ال ضح ال اسي لد و ز ال الع ر  ع ه وال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا ة ب م رد د علاقة  فاء وج ان
ه ( ر بلغت ق غ ي ب ال ا ع د ارت هر وج ا  ة الدراسة، ف اب العراقي ع ة ب 0.414-ال )، أ أنها علاقة ع

ه ( لغت ق ر و غ ة () أ أنها علاقة م0.414-ال د م مع ة، ع الي... ترفض الدراسة الفرض 0.01س ال ). و
د  ت وج ا ت اسي)، ف ز ال الع ره  ة أزداد شع اتف الذ ه في إعلام اله اب العراقي وثق عة ال ا ا ازدادت م الأول القائل بـ(كل

ه في إ  عة الفرد وثق ا ا ازدادت م ، أ انه (كل ر غ ة ب ال اسي).علاقة ع ز ال الع ره  ة قل شع اتف الذ   علام اله
اسي. - ى ال اللامع ره  ة أزداد شع اتف الذ ه في إعلام اله اب العراقي وثق عة ال ا ا ازدادت م ل اني:    الفرض ال

اللام ره  ها ومد شع ه ف ة وثق اتف الذ اب العراقي لإعلام اله عة ال ا د علاقة ب درجة م ار وج اسي، ولاخ ى ال ع
دول رق ( ح م ال ا ی رمان"  ا "س اب معامل الارت اه هذه العلاقة ت ح ذل شدة وات  ).26و

  
اسي26جدول ( ى ال اللامع ر  ع ها ومد ال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا اط ب م   )الارت

رمان اط س اتف الذ  Spearman's rhoمعامل ارت عة إعلام اله ا ة م
ها قة ف اسي  وال ى ال   اللامع

اتف عة إعلام اله ا م
ها قة ف ة وال   الذ

ا   Correlation Coefficient  -  0.028معامل الارت
ة ائ   Sig.(2-tailed)  -  0.580الدلالة الاح

ة الي الع   400  400 إج
اسي ى ال ا  اللامع   -   Correlation Coefficient 0.028معامل الارت

ةا ائ   -   Sig.(2-tailed) 0.580لدلالة الاح
ة الي الع   400  400 إج
ة د م مع اً ع ائ ا دال إح  0.01الارت

اسي لد  ى ال اللامع ر  ع ها وال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا ة ب م رد د علاقة  اب وج دول ال ضح ال و
ث بل ة الدراسة، ح اب العراقي ع رمان (ال ا س ة معامل الارت ة، 0.028غت ق فة للغا ها ضع ة ول ) أ أنها علاقة سل

ة ( د م مع اتف 0.01ع ه في إعلام اله اب العراقي وثق عة ال ا ا ازدادت م ل الدراسة الفرض القائل بـ(كل الي.. تق ال ). و
اسي). ى ال اللامع ره  ة ازداد شع   الذ

الث:  - ة الفرض ال ار اللامع ره  ة ازداد شع اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل
ة. اس   ال

ة،  اس ارة ال اللامع ره  ها ومد شع ه ف ة وثق اتف الذ امعي لإعلام اله اب ال عة ال ا د علاقة ب درجة م ار وج ولاخ
اه هذه العلاقة ت  ذل شدة وات دول رق (و ح م ال ا ی رمان،  ا س اب معامل الارت  ).27ح

  
ة27جدول ( اس ة ال ار اللامع ر  ع ها ومد ال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا اط ب م   )الارت

رمان اط س اتف   Spearman's rhoمعامل ارت عة إعلام اله ا م
ها قة ف ة وال ة  الذ اس ة ال ار   اللامع

ا اتفم عة إعلام اله
ها قة ف ة وال   الذ

ا   Correlation Coefficient  -   -0.236معامل الارت
ة ائ   Sig.(2-tailed)  -  0.000الدلالة الاح

ة الي الع   400  400 إج
ة اس ارة ال ا  اللامع   -   Correlation Coefficient  -0.236معامل الارت

ة ائ   -   Sig.(2-tailed) 0.000الدلالة الاح
ة الي الع   400  400 إج
ة د م مع اً ع ائ ا دال إح  0.01الارت

  
ة  اس ارة ال اللامع ر  ع ها وال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا ة ب م رد د علاقة  فاء وج اب ان دول ال ضح ال و



امعي العراقي اب ال اد ال ار ع..                                                                                  .اع د ال ث ع   ادةل

- 34 -  

د ارت هر وج ا  ة الدراسة، ف امعي العراقي ع اب ال ه (لد ال ر بلغت ق غ ي ب ال )، ا انها 0.236-ا ع
ه ( ر بلغت ق غ ة ب ال ة (0.236- علاقة ع د م مع فة، ع الي.. ترفض 0.01) أ انها علاقة ضع ال ). و

ة ا اتف الذ ه في إعلام اله اب العراقي وثق عة ال ا ا ازدادت م الث القائل بـ(كل ارة الدراسة الفرض ال اللامع ره  زداد شع
ة قل  اتف الذ ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ا ازدادت م ، أ انه (كل ر غ ة ب ال د علاقة ع ت وج ا ت ة)، ف اس ال

ة). اس ارة ال اللامع ره    شع
اتف الذ - ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل ع:  العزلة الفرض الرا ره  ة ازداد شع

ة. اس   ال
العزلة  ره  ها ومد شع ه ف ة وثق اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال عة ال ا د علاقة ب درجة م ار وج ولاخ

دول رق ( ح م ال ا ی رمان،  ا س اب معامل الارت اه هذه العلاقة ت ح ذل شدة وات ة، و اس  ).28ال

  
ة)الا 28جدول ( اس العزلة ال ر  ع ها ومد ال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا اط ب م   رت

رمان اط س اتف  Spearman's rhoمعامل ارت عة إعلام اله ا م
ها قة ف ة وال   الذ

ة اس   العزلة ال

اتف عة إعلام اله ا م
ها قة ف ة وال   الذ

ا   Correlation Coefficient -  -0.238معامل الارت
ة ائ   Sig.(2-tailed) -  0.000الدلالة الاح

ة الي الع   400  400 إج
ة اس ا  العزلة ال   -  Correlation Coefficient -0.238معامل الارت

ة ائ   -  Sig.(2-tailed) 0.000الدلالة الاح
ة الي الع   400  400 إج
ة د م مع اً ع ائ ا دال إح  0.01الارت

  
ضح  ة لد و اس العزلة ال ر  ع ها وال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا ة ب م رد د علاقة  فاء وج اب ان دول ال ال

ه ( ر بلغت ق غ ي ب ال ا ع د ارت هر وج ا  ة الدراسة، ف امعي العراقي ع اب ال )، أ انها علاقة 0.238-ال
ه ( ر بلغت ق غ ة ب ال ة (0.238- ع د م مع فة، ع الي.. ترفض الدراسة 0.01) أ أنها علاقة ضع ال ). و

ا  ة)، ف اس العزلة ال ره  ة ازداد شع اتف الذ ه في إعلام اله اب العراقي وثق عة ال ا ا ازدادت م ع القائل بـ(كل الفرض الرا
ا ازداد ، أ انه (كل ر غ ة ب ال د علاقة ع ت وج العزلة ت ره  ة قل شع اتف الذ ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ت م

ة). اس   ال
الاة  - اللام ره  ة ازداد شع اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ل امس:  الفرض ال

ة. اس   ال
امعي العراقي لإعلا اب ال عة ال ا د علاقة ب درجة م ار وج الاة ولاخ اللام ره  ها ومد شع ه ف ة وثق اتف الذ م اله

دول رق ( ح م ال ا ی رمان،  ا س اب معامل ارت اه هذه العلاقة ت ح ذل شدة وات ة، و اس  ).29ال

ة29جدول ( اس الاة ال اللام ر  ع ها ومد ال قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا اط ب م   )الارت
ا رمانمعامل ارت ة   Spearman's rhoط س اتف الذ عة إعلام اله ا م

ها قة ف   وال
الاة  اللام
ة اس   ال

اتف  عة إعلام اله ا م
ها قة ف ة وال   الذ

ا   Correlation Coefficient  -   -0.208معامل الارت
ة ائ   Sig.(2-tailed)  -  0.000الدلالة الاح

ة الي الع   400  400 إج

الاة ال ةاللام   اس
ا   -   Correlation Coefficient  -0.208معامل الارت

ة ائ   -   Sig.(2-tailed) 0.000الدلالة الاح
ة الي الع   400  400 إج

ة د م مع اً ع ائ ا دال إح  0.01الارت
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ها وا قة ف ة وال اتف الذ عة إعلام اله ا ة ب م رد د علاقة  فاء وج اب ان دول ال ضح ال ة و اس الاة ال اللام ر  ع ل
ه ( ر بلغت ق غ ي ب ال ا ع د ارت هر وج ا  ة الدراسة، ف امعي العراقي ع اب ال )، أ أنها 0.208-لد ال

ه ( ر بلغت ق غ ة ب ال ة (0.208- علاقة ع د م مع فة، ع الي.. ترفض 0.01) ا انها علاقة ضع ال ). و
ره الدراسة ال ة ازداد شع اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م امس القائل بـ(كل فرض ال

اتف  ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ا ازدادت م ، أ انه (كل ر غ ة ب ال د علاقة ع ت وج ا ت ة)، ف اس الاة ال اللام
الاة ال اللام ره  ة قل شع ة).الذ   اس

ة  - اتف الذ امعي العراقي في إعلام اله اب ال ة ب ثقة ال ائ جد علاقة ذات دلالة اح ادس: لا ت الفرض ال
ة. اس ة ال ار أداة لل ه لها    ورؤ

ا ار  احث اخ دم ال ار هذه العلاقة اس اب 2square-chiلدراسة واخ ار العلاقة ب ثقة ال ة وذل لاخ قلال امعي  للاس ال
ا ة، وقد جاءت ال اس ة ال ار أداة لل ه لها  ة ورؤ اتف الذ دول رق (العراقي في إعلام اله ضح في ال ا م  ):30ئج 

  
ا30جدول ( ار  أداة  2)اخ ه لها  ة ورؤ اتف الذ امعي العراقي في إعلام اله اب ال   للعلاقة ب ثقة ال

ة اس ة ال ار   لل
اب ة ال أداة  رؤ ة  اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله ال

ة اس ة ال ار ا  لا  نع  لل ة  درجة   2ق
ة ر  ال

م الدلالة 
ة  ائ   Sigالاح

اف  معامل ال
Contingency 
Coefficient  

اب العراقي في عة وثقة ال ا م
ة اتف الذ   إعلام اله

راً ها  عها وأث ف   0.182  0.008  4 13.734 0 10 اتا
ها عها وأث ف  2 38  أتا

عها م ح لآخر  10 78 أتا
لاً ها قل  34 118 أث ف

ها ابداً  26 84 لا أث ف
الي  72 328  الاج

د  ة ع ائ ب م الدلالة الاح   0.05=  ∞ح
  

ا ة  ادس إلى ان ق ار الفرض ال ائج اخ هرت ن ة بلعت ( 2أ ا413.73ال ر ع  ة أك الغة  2)، وهي ق ة وال دول ال
د م دلالة (9.49( ة اصغر م م دلالة (0.008)، ع ، 0.05=  ∞) وهي ق ر غ د علاقة ب ال ي وج ع ا  )، م

ر غ جد علاقة ب ال دیل ورفض الفرض العدم، أ أنه ت ل الفرض ال ي ق ع ة، ما  ائ د دلالة إح ح وج ذل ی أكد و  ولل
اف ( ة معامل ال ث بلغت ق ة تل العلاقة، ح ار ق ة ت اخ ذل 0.128م ال فة، و ر ضع غ )، أ ان العلاقة ب ال

الي.. ترفض  ال ة. و اس ة ال ار أداة لل ه لها  ها ورؤ قة ف ة وال اتف الذ اب لإعلام اله عة ال ا د علاقة ب م ح وج ی
ة الدراسة ا اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال عة ال ا ة ب م ائ جد علاقة ذات دلالة إح لفرض العدم القائل بـ(لا ت

عة  ا ة ب م ائ جد علاقة ذات دلالة إح دیل القائل بـ(ت ل الفرض ال ة)، وتق اس ة ال ار أداة لل ه لها  ها ورؤ قة ف وال
امعي العراقي لإعلا اب ال ة).ال اس ة ال ار أداة لل ه لها  ها ورؤ قة ف ة وال اتف الذ   م اله

  
ة  - اتف الذ ار اله امعي العراقي لأخ اب ال دام ال ة ب اس ائ جد علاقة ذات دلالة إح ع: لا ت ا الفرض ال

. ة لدیه اس ة ال ار   وال
ا ار  احث اخ دم ال ار هذه العلاقة اس اب  2aresqu -chiلدراسة واخ دام ال ار العلاقة ب اس ة وذل لاخ قلال للاس

دول رق ( ا في ال ائج  ، وقد جاءت ال ة لدیه اس ة ال ار ة وال اتف الذ ار اله امعي العراقي لأخ  ).31ال
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ا31جدول ( ار  ار 2)اخ ة وال اتف الذ ار اله امعي العراقي لأخ اب ال دام ال ة لدیهللعلاقة ب اس اس   ة ال
امعي اب ال ة لل اس ة ال ار ال

ا  لا  نع العراقي ة  درجة   2ق
ة ر   ال

م الدلالة 
ة  ائ   Sigالاح

اف  معامل ال
Contingency Coefficient  

اب دام ال اس ام  الاه
اتف  ار اله امعي لأخ ال

ة   الذ

راً   0.213  0.015 8 18.939 3 7 اه 
 18 19 أه

أه م
 ح لآخر

39 38 

لاً  46 75 أه قل
 28 52 لا أه ابداً

الي  133 192  الاج
د  ة ع ائ ب م الدلالة الاح   0.05=  ∞ح

  
ا ة  ع إلى أن ق ا ار الفرض ال ائج اخ هرت ن ة بلغت ( 2أ ر ع (كا18.939ال ة أك ة وال2) وهي ق دول الغة ) ال

د م دلالة (15.51( ة أصغر م م دلالة (0.015)، وع ، 0.05=  ∞) وهي ق ر غ د علاقة ب ال ي وج ع ا  )، م
أكد  ، ولل ر غ جد علاقة ب ال دیل ورفض الفرض العدم، أ أنه ت ل الفرض ال ي ق ع ة ما  ائ د دلالة اح ح وج ذل ی و

ة  ار ق ة ت اخ اف (م ال ة معامل ال ث بلغت ق ذل 0.213تل العلاقة، ح فة، و ر ضع غ ) ا ان العلاقة ب ال
الي.. ترفض الدراسة  ال . و ة لدیه اس ة ال ار ة وال اتف الذ ار اله اب العراقي لأخ دام ال د علاقة ب اس ح وج ی

ائ جد علاقة ذات دلالة إح ة الفرض العدم القائل بـ(لا ت ار ة وال اتف الذ ار اله امعي العراقي لأخ اب ال دام ال ة ب اس
ار  امعي العراقي لأخ اب ال دام ال ة ب اس ائ جد علاقة ذات دلالة اح دیل القائل بـ(ت ل الفرض ال )، وتق ة لدیه اس ال

.( ة لدیه اس ة ال ار ة وال اتف الذ   اله
  

ث: ة ال   خات
احث إ صل ال ها:ت ائج والدلالات أه عة م ال  لى م

امعي  - اب ال رص ال ي  ة ال رون ة وسائل الإعلام الال ة في قائ ة على أعلى مرت اع ات الاج لت ال ح
ة ( ها ب ع ا ة (%23.3العراقي على م ة ب ان ة ال رت ة في ال رون ف الإل ا جاءت ال سائل %20.8)، ب الي ال ) م إج

امعي العراقي.م  اب ال ة لل عة والأه ا ث درجة ال   ح
ي  - ائج أن الهاتف الذ هرت ال دمها  Smart Phoneأ ي  لة ال ة ال رون ة الأولى ب الأجهزة الإل رت ل ال أح

ة بلغت ( ار ب عة الأخ ا امعي العراقي في م اب ال حي" في %49.5ال هاز الل ابلت "ال ة )، تلا ذل ال ة ب ان ة ال رت ال
)32.8%.( 

ة  - رجح ب الق سط ال ة ال ث وقعت ق رة، ح ة بدرجة  اتف الذ ار اله عة أخ ا امعي العراقي  اب ال اه ال
راتها.4.19إلى  3.40( ارة وت ار الأحداث ال عة أخ ا ة في م اتف الذ دام إعلام اله ر ارتفاع معدل اس ف  ) الأمر الذ 

رجح  - سط ال ة ال ث وقعت ق ، ح ل دائ ة  قات الإعلام قرأ على ال امعي العراقي مع ما  اب ال فاعل ال ی
ة (م  سائل الإعلام 3إلى  2.34ب الق ة ل قات الإعلام امعي العراقي مع ال اب ال ر درجة تفاعل ال ف ) الأمر الذ 

ة. اع ات الاج  وال

اك و  - ا جاء الاح ا لف الق ه للأحداث وت رأ ع م فادة م رؤ ة والاس اس ة ال فاعل مع الأصدقاء وال ال
ة بلغت  او ة م ة ب اس ة ال ار أداة لل ة  اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال ة ال اب رؤ ة في مقدمة أس اس ال

اس15.9%( ل على أه الأحداث ال ة ()، ث جاء ال عها ب ر وق فح %15.3ة ف هارات اللازمة ل لاك ال )، تلا ذل ام
ة ( ة ب اتف الذ ر اله ار ع  ).%15الاخ

ة الأولى ب وسائل إعلام  - رت ل بلس) في ال ر، و ك، ت س ب ها (ف ة وأه اع ات الاج قات ال جاءت ت
ا ة ال ار راً على ال ر تأث ة الأك اتف الذ ة (اله امعي العراقي ب اب ال ة لل ارة في %21،9س اقع الإخ قات ال )، ث ت

ة ( ة ب ان ة ال رت  ).%15ال
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امعي في العراق %59.8رأ ( - اب ال ة لل اس ة ال ار ة م ال ة الدراسة ق امعي العراقي ع اب ال ) م ال
ات  ا ة م یر ضعف م2014عد ان ا جاءت ن عد ، ب امعي العراقي في العراق  اب ال ة لل اس ة ال ار  ال

ات  ا ة ( 2014ان  ).%40.3ب

اب  - ة لل ال ة  اس ق ال ق ة ال ة الأولى في قائ رت أن العام على ال ا ال ا ة ق اق ة في م ار ار ال ذ خ اس
ة ( امعي العراقي ب ل الذ  ح%16.7ال ة )، وجاء ال في الع ة ب ان ة ال رت عل في ال دة ال ة، وح ج ر اة 

ة بلغت ( او  )%15.7م

سط ( - ة ب اسي لد مفردات الع راب ال ق الاغ فاوت م %54.80) ووزن مئ (1.096ت عاده ی ق أ د أن ت )، ب
ها. ققها او درج ث مد ت اء م ح  عد لأخر، س

ار الفروض خل ائج اخ عل ب ا ی  ت الدراسة إلى ما یلي:وف

ة  - اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ة الفرض الاول القائل بـ(كل ت عدم ص ث
ة قل  اتف الذ ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ا ازدادت م دیل القائل بـ(كل ل الفرض ال اسي)، وت ق ز ال الع ره  ازداد شع

ال ره  اسي).شع ز ال   ع
ة ازداد  - اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م اني القائل بـ(كل ة الفرض ال ت ص ث

اسي). ى ال اللامع ره   شع

ة  - اتف الذ ه في إعلام اله امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م الث القائل بـ(كل ة الفرض ال ت عدم ص ث
ة قل اتف الذ ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ا ازدادت م دیل القائل بـ(كل ل الفرض ال ة)، وت ق اس ارة ال اللامع ره   ازداد شع

ة). اس ارة ال اللامع ره   شع

ه في إعلام اله - امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م ع القائل بـ(كل ة الفرض الرا ق ص ا ل ت ة ك اتف الذ
ة قل  اتف الذ ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ا ازدادت م دیل القائل أنه (كل ل الفرض ال ة)، وت ق اس العزلة ال ره  ازداد شع

ة). اس العزلة ال ره   شع

ه في إعلام اله - امعي العراقي وثق اب ال عة ال ا ا ازدادت م امس القائل بـ(كل ة الفرض ال ت عدم ص ة ث اتف الذ
ة ق اتف الذ ه في إعلام اله عة الفرد وثق ا ا ازدادت م دیل القائل انه (كل ل الفرض ال ة)، وت ق اس الاة ال اللام ره  ل ازداد شع

ة) اس الاة ال اللام ره   شع

اب ال - عة ال ا ة ب م ائ جد علاقة ذات دلالة إح ادس القائل بـ(لا ت ة الفرض ال ق ص امعي العراقي ل ت
جد علاقة ذات دلالة  دیل القائل (ت ل الفرض ال ة)، وت ق اس ة ال ار أداة لل ه لها  ها ورؤ قة ف ة وال اتف الذ لإعلام اله

ة). اس ة ال ار أداة لل ه لها  ها ورؤ قة ف ة وال اتف الذ امعي العراقي لإعلام اله اب ال عة ال ا ة ب م ائ  إح

ت عد - امعي العراقي ث اب ال دام ال ة ب اس ائ جد علاقة ذات دلالة إح ع القائل بـ(لا ت ا ة الفرض ال م ص
دام  ة ب اس ائ جد علاقة ذات دلالة اح دیل القائل (ت ل الفرض ال )، وت ق ة لدیه اس ة ال ار ة وال اتف الذ ار اله لأخ

اتف ال ار اله امعي العراقي لأخ اب ال ).ال ة لدیه اس ة ال ار ة وال  ذ

ة: ل ق ره م دراسات م ث وما ی رحات ال  مق

لة  احث  قدم ال امعي العراقي، ی اب ال ة م ال اً أفراد الع ن وأ اح رحه ال ث وما اق ائج ال اءً على ما تقدم م ن ب
ل في الآتي: راحات ت  م الاق

ات  - ؤس فادة الدولة وال ر ضرورة اس ة في ن اتف الذ زات إعلام اله ة في العراق م م اس ة والاحزاب ال الرس
امعي العراقي على  اب ال ع ال ع، وت اصل مع أفراد ال ة وال اس مة والاحزاب ال رامج ال ج ل رو ة، وال اس ة ال ع ال

ع القرارات ال اسات وص ة وادماجه في رس ال اس ة ال ار   لفة.ال
تي  - ال ال ة، الات عددة (الرسائل ال ه ال ة ووسائ اتف الذ ات إعلام اله ث والدراسة في آل رار في ال الاس

ة. اس ة ال ار ؤثرة على ال اعي) ال اصل الاج ات ال قات ش ة، ت ال قات الات رئي، ال  وال

ة في إعادة - اتف الذ ر إعلام اله ث في تأث ث  ضرورة ال ر اسئلة ال اصلة ت ة، وم اس ة ال ار تعرف ال
قلة. ة ال اس ة ال ار ث والدراسة في ال ال ى  ي تع رات ال   وال
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Iraqi University Youth Relying on the Smart Phones and their Role in their Participation  

in the Parliamentary Elections of 2018 (Survey Study) 
 

Laith A.Eyada* 

 

ABSTRACT 

Political communication through smart phone communication is a form of non-traditional 
political practice, a form of alternative political participation for Iraqi youth as they feel the 
inability of traditional channels to achieve the desired change in the political environment, Mobile 
phone that has focused on the Smart Phone, many people have the ability to talk about politics 
and public affairs to overcome the uncertainty of many political issues, so discussing the political 
reality is an important factor in the The immediate and lasting features of smart phone media 
create a space for instant and permanent communication and communication themes that help 
groups with unified political visions form coherent links in many ways that were not available in 
the past. Its tools and mechanisms of communication and media are factors affecting political 
participation, as well as the use of smart phone news as an influential variable in the level of 
political participation. 
In this context, the main objective of this research is to monitor and determine the impact of smart 
phone communication on the participation of Iraqi youth in the 2018 parliamentary elections. 
The research was carried out from descriptive research and the survey method was used by using 
the survey paper as a data collection tool. The study was applied to a sample of 438 young Iraqis 
used to inform smart phones. The researcher obtained (400) valid forms for statistical analysis, 
The respondents' view of the impact of smart phone communication on the political participation 
of Iraqi youth after the 2014 parliamentary elections and the end of the 2018 parliamentary 
elections. This period was marked by many important political events. The research came out 
with a set of results and indications, and a number of suggestions were presented. 

Keywords: Smart Phones, Political Participation, Political Alienation. 
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